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curso especifico
ra pequena
e média Empresa

Joss NewIon

MERCADOLOGIA: CTAE PROMOVE
CURSO TECNICO

José Newton Cabral Carpintéro, um dos coordena-
dores do curso, ndo concorda com as técnicas
mercadolégicas que sfo empregadas por muitos em-
presarios de pequenas e médias empresas, e tem novos
conceitos que serio analisados até o dia 21 de
outubro.

O CTAE — Centro Técnico Econdmico de Asses-
sorai Empresarial — comegou um curso dirigido aos
pequenas e médios empresarios, denominado “XXXVI
Curso Técnico para Dirigentes de Empresas”, evento
promovido juntamente, com o Departamento de
Economia e Planejamento Econdmico, da Unicamp.

Segundo-o professor José Newton — encarregado
de planejar-e ministrar este novo programa do CTAE,
a0 Tado de outro professor, Miguel Juan Bacic — este
tipo de curso, especffico as pequenas e médias
empresas, s6 ndo foi ministrado anteriormente porque
ndo"havia o que chamou de “demanda de marketing”,
Ou seja, estas empresas ndo se preccuparam com este
setor.

Este ano, com o agravamento da crise econdmica
interna, as empresas {especialmente as pequenas e
médias) comegaram a ver a necessidade de um reestu-
do profundo de cada setor da firma. Com isso,
“arketing” comegou a preocupar oS empresérios,
o que levou o CTAE a colocar em prética este curso,
idealizado ha alaum tempo.

" Queremos mostrar aos pequenos e médios empresd-
rios um marketing mais sério, que fuja aos métodos
tradicionais do tipo ‘estudos de mercado” ou ‘estudo
de’ demanda’, mas alguma coisa voltada mais 3
estrutura de mercado)’, diz José Newton, fazendo

questdo de entatizar que © curso mMostra uma visao
diferente do que é normalmente ‘apresentado em
eventos similares. Uma das preocupag@es dos docentes
encarregados de ministrar este curso é a de abordar
os problemas das pequenas e médias empresas em cada
mercado em que ela atua. -

O professor da Unicamp diz exemplificando, que
poderé acontecer que uma determinada empresa, nesta
grise toda, esteja indo bem, mas ndo saiba sequer
“por que” estd indo bem ou entdo “qual a potencia-
lidade® do seu mercadol O curso, segundo ele, analisa
as diferepgas enire os .indmeros mercado. {pois - as

empresas tém diferentes Situacdes) e as consequéncias

que as empresas recebem com 2s medidas economicas
adotadas pelo Governo. José NoWioN garante que as
analises so bastante praticas, fugindo (A mera teoria.

O curso, iniciado no dia 3 de outubro, escA sendo
desenvolvido na prépria Unicamp e se estendera o< ¢
odia 21 (03 a 07 e, depois, 17 a 21 de outubro}.

“EMPRESAS DANCAM
CONFORME A MUSICA”

Uma outra preocupacdo dos encarregados des..
curso do CTAE §, segundo José Newton, o de “tirar
o empresario, no hordric normal de trabalho, para
fora de sua empresa, para que eic veia que ela anda
sem ele™. Detinindo este tipo de empresar.® COMO
“aquele que faz tudo” na firma da qual ¢, geraimente,
proprietario, o professor do CTAE quer com isso
tiré-lo da rotina da empresa,

_ Segundo José Newton, a realidade atus! -
pequenas empresas (e médias) é que elas “d
conforme & musica”, sem uma nog&o mercadotdgic.
exata, contentando-se apenas com os “nichos’’ de
mercado, as brechas que sdo deixadas pelas grandes
empresas, sem perceberem que pode haver outras
fatias de mercado para seus produtos, desde que .
observadas certas regras estabelecidas para cada setc .
que racionalizam a sua atuacdo. o
’De acordo com o programa do “XXXVI 7
Técnico para Dirigentes de Empresas”, até
deste evento haverd aulas expositivas, es’
casos isolados, debates e simulacdio da
marketing de uma empresa. A carga hr
horas de aulg, das B 3s 12 horas, ¢

Cr$ 30.000,00.
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curso especifico para pequena e média Empresa

MERCADOLOGIA: CTAE PROMOVE CURSO TECNICO

José Newton Cabra! Carpintéro, um dos coordenadores do curso, ndo concorda com as técnicas
mercadologicas que sdo empregadas por muitos empresarios de pequenas e médias empresas, e
tem novos conceitos que serdo analisados até o dia 21 de outubro.

O CTAE - Centro Técnico Econdmico de Assessoria Empresarial — comecou um curso dirigido aos
pequenos e médios empresarios, denominado "XXXVI Curso Técnico para Dirigentes de Empresas”,
evento promovido juntamente com o Departamento de Economia e Planejamento Econ6mico, da
Unicamp.

Segundo o professor José Newton - encarregado de planejar e ministrar este novo programa do
CTAE, ao lado de outro professor, Miguel Juan Bacic - este tipo de curso, especifico as pequenas e
médias empresas, sO ndo foi ministrado anteriormente porque nédo havia o que chamou de "demanda
de marketing", ou seja, estas empresas ndo se preocuparam com este setor.

Este ano, com o agravamento da crise econbmica interna, as empresas (especialmente as pequenas
e médias) comecaram a ver a necessidade de um reestudo profundo de cada setor da firma. Com
isso, "marketing" comecou a preocupar 0os empresarios, o que levou o CTAE a colocar em prética
este curso, idealizado ha algum tempo.

Queremos mostrar aos pequenos e médios empresarios um marketing mais sério, que fuja aos
métodos tradicionais do tipo 'estudos de mercado' ou 'estudo de demanda’, mas alguma coisa voltada
mais a estrutura de mercado", diz José Newton, fazendo questdo de enfatizar que o curso mostra
uma visao' diferente do que € normalmente apresentado em eventos similares. Uma das
preocupacdes dos docentes encarregados de ministrar este curso € a de abordar os problemas das
pequenas e médias empresas em cada mercado em que ela atua.

O professor da Unicamp diz exemplificando, que poderd acontecer que uma determinada empresa,
nesta crise toda, esteja indo bem, mas néo saiba sequer "por que" esta indo bem ou entédo "qual a
potencialidade' do seu mercado! O curso, segundo ele, analisa as diferencas entre os inUmeros
mercados, (pois as -empresas tém diferentes situacBes) e as conseqiéncias que as empresas
recebem com" as medidas econémicas adotadas pelo Governo. José Newton garante que as analises
sdo bastante praticas, fugindo de mera teoria

O curso, iniciado no dia 3 de outubro, est4 sendo, desenvolvido na prépria Unicamp e se estendera
até o dia 21 (03 a 07 e, depois, 17 a 21 de outubro).

"EMPRESAS DANGCAM CONFORME A MUSICA"

Uma outra preocupacédo dos encarregados desse curso do CTAE é, segundo José Newton, o de "tirar
0 empresario, no horério de trabalho, para fora de sua empresa, para que ele veja que ela anda sem
ele". Definindo este tipo de empresario como "aquele que faz tudo" na firma da qual é, geralmente",
proprietario, o professor do CTAE quer com isso tira-lo da rotina da empresa,

Segundo José Newton, a realidade atual pequenas empresas (e médias) € que elas "dancam



conforme a musica", sem uma no¢do mercadolégica exata, contentando-se apenas com 0s "nichos"
de mercado, as brechas que sé@o deixadas pelas grandes empresas, sem perceberem que pode
haver outras fatias de mercado para seus produtos, desde que observadas certas regras
estabelecidas para cada setor que racionalizam a sua atuacao.

De acordo com o programa do "XXXVI Curso Técnico para Dirigentes de Empresas", até o final deste
evento havera aulas expositivas, estudos de casos isolados, debates e simulacdo da gestdo de
marketing de uma empresa. A carga horario é de 40 horas de aula, das 8 as 12 horas, a taxa é de
Cr$ 30.000,00.
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