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APRESENTACAO

Nos dltimos quatro anos, o turismo brasileiro vem respondendo aos desafios
representados pelas metas do Plano Nacional do Turismo. Governo Federal,
empresarios, terceiro setor, estados e municipios trabalharam juntos para colocar em
pratica uma nova politica para o turismo. Pela primeira vez na histdria, o turismo
tornou-se prioridade de Governo, com resultados positivos para a economia e 0
desenvolvimento social do Pais.

O Ministério do Turismo contabiliza muitas vitdrias conquistadas: a ampliacao da oferta
de roteiros turisticos de qualidade; aumento dos desembarques nacionais; incremento
no numero de estrangeiros visitando o Pais; aumento dos investimentos diretos;
elevacédo na entrada de divisas e geracao de renda e empregos para os brasileiros.

No entanto, algumas reflexdes se impéem sobre o futuro do turismo brasileiro. Um
mundo cada vez mais dindmico e competitivo e as transformacfes da economia
mundial trazem novas e desafiadoras exigéncias para todos, sem excecdo. Dentre
elas, a de que é necessario assegurar 0s interesses nacionais e um desenvolvimento
sustentado e sustentavel. Como fazer isso em longo prazo? E mais: qual o padrao de
concorréncia vigente no mercado internacional; qual estratégia o turismo brasileiro
deve assumir para competir; qual o melhor modelo de desenvolvimento para o turismo
no Pais; quais as oportunidades estdo colocadas para as empresas brasileiras e, ao
mesmo tempo, que ameagas existem para elas nesse mercado? Finalmente, o desafio
maior: como promover uma insercao ativa e competitiva do turismo brasileiro na
economia mundial?

Buscando analisar esse cenario e encontrar respostas aos desafios que ele coloca, o
Ministério do Turismo realizou um trabalho junto com o Centro de Gestdo e Estudos
Estratégicos (CGEE), que resultou neste rico material. Os Estudos de Competitividade
e Estratégia Comercial reinem o trabalho de grandes especialistas de varios centros
de pesquisa do Brasil.

Os Estudos foram idealizados com o objetivo de incentivar o debate sobre os rumos
do turismo brasileiro, considerando seus principais aspectos e segmentos. O Brasil é
aqui comparado com casos internacionais de sucesso para fazer face aos desafios
que se pdem: as novas tecnologias, as aliancas estratégicas, fusdes, aquisi¢cdes e o
processo de concentracdo, o fortalecimento e a internacionalizacdo de nossas
empresas, a sustentabilidade ambiental e a preservacéo das culturas locais.

O Ministério do Turismo convida todos os agentes do setor a uma ampla discussao
para a construcao coletiva e democrética de um futuro Programa de Competitividade
Para o Turismo Brasileiro. As bases para este futuro sustentado estdo aqui, nestes
Estudos de Competitividade e Estratégia Comercial para o Turismo.

Walfrido dos Mares Guia
Ministro do Turismo



NOTA:

O presente documento é propriedade do Governo Federal e ¢é
disponibilizado gratuitamente para avaliacdo dos profissionais do turismo
brasileiro. Seu objetivo é ampliar o debate nacional sobre o futuro do
setor, assim como de fomentar a pesquisa nesse campo do
conhecimento, consistindo numa versao preliminar, que devera sofrer
alteracbes ao longo do primeiro semestre de 2007, incorporando
sugestbes e criticas a partir de debates com agentes selecionados do
turismo brasileiro. Seu conteudo ndo representa a posicao oficial do

Ministério do Turismo, sendo de inteira responsabilidade de seus autores.
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Secao 1. Definicdo do termo “turismo cultural”: busca de experiéncias
significativas através do contato com patrimoénio histérico e cultural e
manifestagoes artisticas vivas das comunidades receptoras.

Os correlatos conceitos de “turismo cultural” e de “turista cultural” tém
sido utilizados para designar um novo tipo de turismo/turista, que ndo busca
apenas locais de destino distintos dos seus locais de vida rotineira, mas viver
experiéncias significativas, entrando em contanto com culturas diferentes das
suas. Alguns autores contrastam esse novo tipo de turismo com os pacotes de
" . " . b 4

turismo de massa dos anos sessenta e setenta, de “praia, coqueiros e sol

(Apostolakis, 2003).

E evidente que a definicdo desse “turismo cultural” estd longe de ser
simples, uma vez que qualquer experiéncia de viagem tem, em algum
sentido, um aspecto cultural: ao sair de seu ambiente, o turista entra em
contato com novos sabores da culindria local, com as musicas mais pedidas
nas estacoes de radio do local, com a forma dos habitantes locais de lidarem
com visitantes. Assim, um primeiro desafio a ser enfrentado é uma

delimitacdo mais precisa do termo.

Uma referéncia importante nessa delimitagao é Mac Donald (2004), que
se dedica a tal tarefa, partindo de defini¢des utilizadas tanto no ambito
académico quanto nas institui¢des ligadas ao turismo (tais como a World
tourism Organization - WTO ou a European Association for Tourism and

Leisure Education’s - ATLAS).

Comecemos com a definicdo de turismo. A definicdo fornecida pela

WTO, e amplamente utilizada, é bastante simples:

“Turismo € a atividade de pessoas que saem e permanecem fora de seu
ambiente natural por ndo mais de que um ano consecutivo por motivos de

lazer ou outros propositos” (WTO, apud Mac Donald:19).

A dificuldade encontrada na definicao do termo turismo cultural reside,
evidentemente, na delimitacdo precisa do termo cultura. Williams (1998)

identifica trés sentidos nos quais esse termo tem sido utilizado: i. Como um



processo geral de desenvolvimento intelectual, espiritual e estético; ii. Como
sinonimo de um determinado “modo de vida” - como “a cultura indigena”,
por exemplo; e iii. Como o resultado e as praticas da atividade artistica e
intelectual. Mac Donald (2004) aponta que o significado do termo, nos meios
académicos que estudam a cultura, paulatinamente migrou do primeiro
significado para os dois Gltimos. Assim, a partir destes, uma nova dicotomia

foi criada: cultura como processo e cultura como produto.

A cultura como processo diz respeito a definicdo incluida no item ii
acima. Trata-se de uma abordagem antropoldgica e sociolégica que define
cultura como o conjunto dos c6édigos de conduta e do sistema simbélico que
caracteriza determinada comunidade. A cultura como produto, por outro
lado, diz respeito ao produto da atividade de individuos ou grupos que se

consubstancia em manifesta¢Oes artisticas de varias sortes!.

Fazendo eco as duas defini¢des acima delineadas, encontram-se duas
defini¢des de turismo cultural - a primeira ligada a cultura como produto, e a
segunda a cultura como processo. Um exemplo da primeira definigdo é aquela

encontrada fornecida pela WTO:

“Turismo cultural refere-se ao segmento da indistria do turismo que
enfatiza as atracoes culturais. Estas atragoes sdo variadas, incluindo
performances, museus, espeticulos, e assim por diante. Em dreas
desenvolvidas, essas atragoes culturais incluem museus, pegas, miisica
erudita ou de outros tipos... Em dreas menos desenvolvidas, elas podem
incluir  prdticas  religiosas  tradicionais e outras  performances

culturais.” (WTO, citado em Gee & Fyos-Sola, 1997:120)

Essa abordagem é importante principalmente por facilitar a tarefa de
quantificacdo do fluxo de turistas “culturais”, mas é criticada por ser muito
restritiva e por privilegiar as atividades ligadas a “alta cultura” (Richard,

1996). A segunda categoria de turismo cultural é aquela ligada a cultura como

! Como aponta Meethan (2001), uma distincao usualmente feita dentro dessa concepgao de cultura — e
que envolve um juizo de valor acerca do que seja “boa cultura” ou de “bom gosto” — é aquela feita
entre a chamada “high culture” e a cultura de massa.



um processo, e relaciona o turismo cultural a uma busca por novas
experiéncias, em um sentido mais amplo. A definicdo da ATLAS - 6rgdo que
tem, alids, promovido férteis pesquisas no campo do turismo cultural - é um

bom exemplo:

“O turismo cultural é o movimento de pessoas em busca de atracoes
culturais, com a intengio de obter novas informagoes e experiéncias que

satisfacam suas necessidades culturais” (citado em Richards, 1996:24)

Aqui, aparece um componente fundamental na delimitagdo do que seja
turismo cultural: a intengdo do turista. Se, como se disse acima, toda viagem
encerra um aspecto cultural, na medida que o turista entra necessariamente
em contato com um ambiente distinto daquele que caracteriza seu “habitat”, o
que distingue fundamentalmente o turismo cultural de outros tipos de
turismo (como aquele ja citado, de “praia, sol e coqueiros”) é a intencio do
turista de ter experiéncias significativas a partir do contato com culturas
distintas da sua. Aqui, nos alinhamos a MacDonald, que define turismo

cultural da seguinte forma:

“ Turismo cultural é um segmento da industria que trata das viagens
motivadas em parte ou inteiramente pela intengio de explorar ou
experienciar diferentes modos de vida e/ou idéias de outras pessoas — 0s
costumes sociais, as tradi¢oes religiosas e a heranga cultural que ndo sdo os

seus.”(Mac Donald, 2004:23)

Adotaremos aqui uma definicao que vai além daquela que se depreende
da concepgao de “cultura como produto” e engloba também a dimensao de
cultura como processo, no sentido de entrar em contato com um modo de
vida distinto daquele que caracteriza seu local de moradia. Mas o que
distingue o turismo cultural do de outro tipo é o fato de que a principal
motivagdo do viajante é justamente entrar em contato com essa dimensao
cultural do local de destino. Assim, definiremos “turismo cultural” como aquele

no qual o turista tem como principal motivagcdo entrar em contato com as



manifestagoes culturais da populagio alvo, com o objetivo de satisfazer suas proprias

necessidades culturais.

Resta ainda, encontrar alguma forma de fazer distingdes entre diversas
fontes de demanda para o turismo cultural - para facilitar a analise deste

ramo no Brasil.

Uma pesquisa recente da WTO? acerca do turismo cultural para cidades
européias faz a seguinte classificacdo, em termos do produto cultural

oferecido por tipo de aglomeracdo urbana:

Framework to dassify places and their cultural product

T Typa of
Produd . Pace Village Town City Metropolis
catagory "'--..,__‘_

Cluster Cluster

Heritage h 5

Heritage + Cluster Cluster
The Arts 3 &4
'?ﬁ:t:sl?tg ++ Clustar Cluster
Creative Industries 5 L]

A primeira categoria de produto diz respeito a heranca cultural
consubstanciada no patrimoénio histérico. A segunda, das “artes”, refere-se as
manifestagOes artisticas vivas e a terceira, as “industrias criativas” designa ao

design grafico, arquitetura contemporanea, fashion, etc.

No Brasil, foi criado em fins de 2003, por iniciativa do Ministério do
turismo, um grupo técnico tematico sobre turismo cultural, composto de
representantes de varias organizacdes e instituicdes da area de turismo, o que
foi de fundamental importancia para que se chegasse a uma definigdo precisa
do termo, de modo a nortear o debate e o desenho de politicas direcionadas

ao segmento no pais.

A partir dos trabalhos desta Comissdo, chegou-se a uma segmentacao

precisa do setor do turismo, expressa no documento “marcos conceituais dos

2 World Tourism Organization. City Tourism and Culture: the European experience (2005)



segmentos de turismo”, que veio a publico no Saldo de Turismo de Sao Paulo,

em Junho de 2006. A definicao adotada de turismo cultural é a seguinte:

“Turismo cultural compreende as atividades relacionadas a vivéncia do
conjunto de elementos significativos do patrimonio historico e cultural e dos
eventos culturais, valorizando e promovendo os bens materiais e imateriais

da cultura.” (Cartilha da Segmentagao, p.13)

O enfoque expresso no documento vai ao encontro daquele encontrado
na literatura internacional sobre o tema: o que distingue o segmento do

turismo cultural é a motivacio do turista de vivenciar outras culturas.

A definicdo ali encontrada de patrimonio histérico e cultural® e de

eventos culturais é a seguinte:

“ Considera-se patrimonio historico e cultural os bens de natureza material e
imaterial que expressam ou revelam a memoria e a identidade das populagoes
e comunidades. Sao bens culturais, de valor historico, artistico, cientifico,
simbolico, passiveis de atracdo turistica: arquivos, edificagdes, conjuntos
urbanisticos, sitios arqueologicos, ruinas; museus e outros espagos
destinados a apresentagio ou contemplagio de bens materiais e imateriais;
manifestagoes, como miisica, gastronomia, artes visuais e cénicas, festas e
outras. Os eventos culturais englobam as manifestagoes tempordrias,
enquadradas ou ndo na definicdo de patrimonio. Incluem-se nesta categoria
os eventos religiosos, musicais, de danca, de teatro, de cinema,

gastrondmicos, exposigoes de arte, de artesanato e outros.” (idem, ibidem).

® E evidente que essa definicdo est4 em consonancia com aquela encontrada na Constituicio Federal do
Brasil:

“Art. 216. Constituem patrimonio cultural brasileiro os bens de natureza material e imaterial, tomados
individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia a identidade, a agdo, & memoria dos
diferentes grupos formadores da sociedade brasileira, nos quais se incluem:

| - as formas de expresséo;

Il - os modos de criar, fazer e viver;

111 - as criagdes cientificas, artisticas e tecnoldgicas;

IV - as obras, objetos, documentos, edificacdes e demais espacos destinados as manifestagfes
artistico-culturais;

V - 0s conjuntos urbanos e sitios de valor historico, paisagistico, artistico, arqueologico,
paleontolégico, ecoldgico e cientifico.”



Cabe destacar que a cartilha da segmentagio constréi subcategorias, no

interior do segmento de turismo cultural. Sdo elas:

Turismo civico: “Ocorre em funcgio de deslocamentos motivados pelo
conhecimento de monumentos, fatos, observagio ou participagio em
eventos civicos, que representem a situagdo presente ou a memoria politica

e historica de determinados locais” .

Turismo religioso: “Configura-se pelas atividades turisticas decorrentes
da busca espiritual e da pritica religiosa em espagos e eventos relacionados

as religioes institucionalizadas.”

Turismo mistico e esotérico: “Caracterizam-se pelas atividades
turisticas decorrentes da busca da espiritualidade e do auto-conhecimento

em priticas, crengas e rituais considerados alternativos.”

Turismo étnico: Constitui-se das atividades decorrentes da vivéncia das
experiéncias autenticas em contatos diretos com os modos de vida e a

identidade de grupos étnicos.” (Cartilha da Segmentacdo, pgs 15 a 17)

Para nossos propositos, faremos apenas uma grande distingdo: entre o

turismo cultural dirigido a locais culturalmente significativos (patrimoénio

historico/museus) e aquele dirigido a manifestacoes artisticas vivas locais

(enquadradas ou ndo na defini¢do de patrimonio).



Secao 2. Cultura como fonte de demanda de turismo: diversidade
cultural em mundo globalizado.

A relacado entre turismo e cultura tem duas dimensdes que ndo podem
ser divorciadas, mas que merecem ser examinadas separadamente: a primeira
diz respeito a influéncia que a cultura, em suas diversas acepg¢des, pode ter
nos fluxos de turismo. A segunda, e ndo menos importante, relaciona-se aos
impactos que estes fluxos de turismo podem ter na cultura das populacdes

receptoras dos fluxos de turismo.

Esta segunda secao da nota técnica tratara da primeira dessas dimensdes
- ou seja, das razdes do aumento da participagdo do “turismo cultural” no
fluxo total de turismo. Nao ha davidas de que o “turismo cultural” tem
crescido de forma sustentada, principalmente a partir da segunda metade da
década de oitenta, tanto no Brasil quanto no resto do mundo. Dados da WTO
(2001) apontam para um crescimento deste segmento, no mundo, a uma taxa
de por volta de 10% ao ano. Em 2001, a estimativa era de que este segmento

representava, em 2001, cerca de um quinto do mercado total de turismo.

As razdes para o aumento da demanda deste tipo de turismo sdo varias,
como aponta Waitt (2000). Um argumento que se sobressai* é o de que isto se
deve a necessidade de ir ao encontro de “identidades culturais” especificas
que, no imaginario desses potenciais turistas, estariam fadadas ao
desaparecimento com a alardeada “globalizacdo”. O “produto cultural” que o
turista cultural busca é aquele que se relaciona a essas identidades culturais

especificas.

E nesse contexto que se inseriria um aumento do fluxo de viagens dos
turistas de paises desenvolvidos para paises do terceiro mundo ou “em
desenvolvimento”. Essa tendéncia também é apontada em Mowfoth & Munt

(1998):

“Essas outras culturas e ambientes sido tudo o que as nossas culturas e

ambientes ndo sio. Enquanto os nossos estilos de vida sdo denegridos como

* Ver, também, MacDonald (2004).



vazios, materialistas, sem sentido, as culturas do terceiro mundo sdo vistas
como ricas em significados, simplicidade e, é claro, autenticidade” (Mowfort

&Munt, 1998:59).

No caso brasileiro, pode-se adicionar a esse fluxo aquele intra-nacional,
que provém de regides mais abastadas economicamente - centros industriais,
urbanizados e cosmopolitas- para outras, onde o turista cultural pode
encontrar em contato com wuma cultura preservada da propalada

“globalizacao”.

Do ponto de vista dos ofertantes dos servicos de turismo, varios estudos
apontam que vem ocorrendo uma mudanga na direcdo das suas estratégias de
mercado. Estas mudancas relacionam-se a uma crise no padrdao de turismo
vigente entre os sessenta e o inicio dos anos oitenta - o chamado “turismo de
massa”. Varios autores referem-se ao novo padrado de turismo surgido a partir

de entdo como “novo turismo”.

Poon (1993) mostra que vérias forgas contribuiram para a crise do velho
padrdo de turismo - no qual ndo havia espaco para o “turismo cultural”. O
velho padrao tinha cinco principais caracteristicas:

e As férias eram padronizadas, com pacotes rigidos e inflexiveis.

e As férias eram produzidas pela replicacdo em massa de unidades
idénticas, sendo as economias de escala o principal fator de
competitividade.

e A clientela alvo dos ofertantes era indiferenciada, tratada como
homogénea.

e As férias eram consumidas em massa, sem consideragdo pelas

normas, cultura e meio ambiente das comunidades receptoras.

Os fatores que deram origem ao florescimento deste padrdo de turismo -
a paz e prosperidade do pds-guerra, a estrutura do welfare state (as férias
pagas, em particular), a politica de atracdo de redes hoteleiras multinacionais
por parte dos governos dos paises/regides receptores, o avango das

tecnologias de transporte (transporte aéreo, especialmente) - ja se esgotaram



como fontes propulsoras. Além disso, os efeitos deletérios desse padrao de
turismo ja se fazem sentir e tém sido amplamente discutidos tanto no
ambiente académico quanto nas institui¢cdes ligadas ao turismo. Assim, tem
havido uma pressao, por parte dos governos, ONGs e membros da sociedade

civil das comunidades receptoras para limitar o fluxo deste tipo de turismo.

Mas importa ressaltar outro fator de fundamental importancia para o
aumento da participacdo do turismo cultural no fluxo total de turismo. Como
se sabe, ocorreu, no inicio dos anos oitenta, uma mudanca de ambiente ligada
a dindmica da inddstria: uma mudanca de paradigma sécio-tecnolégico - de
um paradigma “fordista” ou de “producdo em massa”, passa-se a um
paradigma “poés-fordista” ou de “producdo enxuta, ou flexivel”. Para Poon
(1993), a industria do turismo tem acompanhado essa modificacdo do que

sejam as “best practices” do mercado.

A base tecnoldgica para tal mudanca de ambiente é a microeletronica e a
tecnologia da informacdo. Mas, para além desta, ocorre uma profunda
mudanca organizacional e na prépria definicdo do produto a ser oferecido.
Ao invés de produto homogéneo e consumidores indiferenciados, producdo
voltada para atender os exigentes e diferenciados consumidores. A falta de
consideracdo pelos costumes e ambiente é crescentemente substituida por
atracdo (do ponto de vista dos consumidores) e por exploracdo (do ponto de

vista dos ofertantes dos servicos de turismo) justamente do “particular” e do

“auténtico” na definicdo do produto da indastria do turismo.

E nesse quadro que vem surgindo o “novo turismo”. Poon (1993) assim
define as suas caracteristicas principais:
e As férias sdo flexiveis e podem ser adquiridas a um preco competitivo
com as férias oferecidas pelo antigo padrao.
e A producdo dos servicos de turismo ndo tem mais apenas nas
economias de escala suas vantagens competitivas.
e A produgdo é crescentemente guiada pelas demandas dos

consumidores.
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e As férias sdo consumidas por turistas que sdo viajantes mais
experientes, mais educados, mais independentes e mais flexiveis.
e O marketing da indastria de turismo dirige-se a individuos com
diferentes necessidades, rendas, restricdes orcamentarias e interesses.
O marketing de massa ndo é mais o paradigma dominante.
e Os consumidores consideram o ambiente e a cultura de seus locais de
destino como partes fundamentais de suas experiéncias.
Deste modo, é possivel dizer que o que definimos na segdo 1 desta nota
técnica como turismo cultural é uma das manifestacdes deste novo turismo® -
que atende a um novo consumidor e responde a nova exigéncias de

competitividade.

® Ao lado, como aponta Mac Donald (2004), do turismo “ecoldgico”, do “esportivo” e do “de
aventura”.
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Secao 3. Impactos positivos e negativos dos fluxos de turismo sobre a
dimensao cultural: preservacao ou deterioracao da diversidade cultural,
fonte de financiamento ou desvio de recursos em detrimento das
comunidades locais, preservacao/restauracao ou destruicio do patriménio
historico.

H4 um consenso sobre os impactos negativos do “turismo de massa”
mencionado na se¢do anterior sobre o meio ambiente e o ambiente cultural.
Varios estudos sugerem que estes fluxos de turismo sobre as regides
receptores foram altamente deletérios. O novo turismo - e o “turismo
cultural”, em particular - em contraste, teria a virtude de ser ndo apenas
menos nocivo as comunidades receptoras, como lhes trazer vérios beneficios.

Leia-se, por exemplo, a seguinte afirmacdo extraida de recente relatério

da UNESCO:

“O turismo cultural tem wum impacto social e econdmico positivo,
estabelecendo e reforcando identidades, ajudando a construir imagens
ajudando a preservar a heran¢a cultural e histérica (...) Facilita a
compreensio e harmonia entre povos, da suporte a cultura e renova o proprio
turismo”.(UNESCO 2003, apud Mac Donald, 2004:5)

Em outros termos, haveria uma “sinergia positiva” entre o turismo e a
cultura, sendo o turismo benéfico para a preservacao do patrimoénio artistico,
historico e cultural das comunidades receptoras.

Nessa linha, Resinger e Turner (2003) argumentam que o turismo
cultural pode reduzir preconceitos, aumentar o grau de tolerancia entre
diferentes culturas, eliminar estere6tipos que sdo prejudiciais a convivéncia
pacifica entre povos e até ajudar a promover a paz mundial! Argumento
semelhante encontra-se no préprio documento da UNESCO (2003) citado
acima. Embora este tipo de argumento mereca certas qualificagdes - como
apontam Mac Donald (2004) e Var and Erp (1998) - essa é uma dimensao que
deve ser explorada em estudos de caso. Como as comunidades receptoras

enxergam o impacto do fluxo de turismo sobre sua prépria cultura?

12



E bem verdade que, possivelmente, os recursos e o ptblico trazidos pelo
turismo ajudam a preservar ou mesmo renovar tradices culturais - e até a
criar novas. A propria preservacdo do patrimonio histérico requer recursos
que, em grande parte dos casos, devem advir dos aportes oriundos das
atividades ligadas ao turismo. No entanto, ndo se pode desprezar a
possibilidade de os fluxos de turismo terem efeitos deletérios tanto sobre
patrimonio histérico quanto sobre manifestagdes de “identidade cultural”
que, paradoxalmente, sdo muitas vezes o préprio foco de atracao dos turistas.
E nessa linha que vdrios autores vém apontando uma tendéncia de
“comodificacdo” das culturas locais com o aumento do fluxo de turismo
cultural.

Assim, encontrar um “fluxo 6timo” de turistas, bem como desenhar
formas de regulamentar a atividade de “turismo cultural” é um grande
desafio e tem sido objeto de conferéncias internacionais em diferentes partes
do mundo. Uma particularmente rica foi levada a cabo no Cambodja em
Dezembro de 2000 sob coordenagdo da WTO®. Vale a pena trazer um trecho
particularmente interessante, pois resume a posicao desta instituicdo sobre os

impactos do turismo cultural:

“A cultura e o turismo guardam uma relagido simbiotica. Artes de vdrios
tipos, rituais e lendas que correm o perigo de serem esquecidas pelas novas
geragoes podem ser revitalizadas quando os turistas mostram interesses
nelas. Monumentos e reliquias culturais podem ser preservadas utilizando
fundos advindos do turismo. De fato, os monumentos e reliquias que foram
abandonados sofrem uma decadéncia em decorréncia da falta de visitagao.
Por outro lado, a cultura tem sido amiude comercializada e torna-se uma
commodity para agradar turistas. Neste processo, é degradada e espoliada. A
cultura e o turismo tém que se apoiar mutuamente para tornar essa relagio
sustentdvel.”(WTO:2001)

Isso é particularmente importante quando se tem como pano de fundo

uma questao fulcral: seria o turismo cultural uma fonte de desenvolvimento

® Os resultados dessa conferéncia foram publicados em WORLD TOURISM ORGANIZATION (2001)
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para paises/regides em desenvolvimento? Esses paises recebem fluxos de
turistas de paises desenvolvidos em busca do “ex6tico” e do “auténtico”, mas
como garantir o respeito a cultura local? E esta reflexao é valida também para
fluxos de turistas intra-paises, de uma regiao a outra.

Além disso, quando se considera a questdo dos empregos criados pela
atividade de turismo, é preciso considerar que se, de um lado, ha
inegavelmente criacdo de oportunidades de trabalho pela atividade de
turismo, de outro, pode haver a destruicdo de formas tradicionais de
ocupacdo, com efeitos sociais deletérios. No Brasil, faltam estudos de caso
acerca dos impactos do turismo cultural sobre o emprego. Um elucidativo
estudo em um pais em desenvolvimento foi levado a cabo em Ladakh, India,
em 1998. Nesse caso, houve a substituicdo de formas de cultivo tradicionais
(principal ocupacao antes de o local tornar-se um pélo de atracao de turismo)
por atividades ligadas aos servigos de turismo. A alimentagao, anteriormente
provida por cultivos locais, passou a ser importada. O autor” aponta que
houve um efeito social perverso, na medida em que os postos de melhor
qualidade sdao ocupados por pessoas de fora da comunidade, enquanto os
locais ocupam posi¢cdes sem nenhum poder de decisdo. Configura-se, assim,
um mercado de trabalho marcado por desigualdades crescentes.

Por isso, a idéia de que a qualidade da insercdo da qualidade da
comunidade local nas novas atividades é um elemento fulcral na definiacao
do que seja um padrdo sustentdvel de desenvolvimento do turismo cultural
ganha forca, e se expressa no conceito de “turismo cultural sustentavel” bem
como nos indicadores de sustentabilidade expostos a seguir, na préxima secdo

desta nota técnica.

" Guin (1998).
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Secao 4. O conceito de turismo cultural sustentavel e indicadores de
desempenho: Carrying Capacity e Limits of Acceptable Change (LAC).

1) O conceito de “sustentabilidade do turismo cultural”
O conceito de sustentabilidade teve origem nas discussdes dos
ambientalistas, preocupados com o que seria um “padrao de

desenvolvimento sustentavel”.

Este conceito pode ser aplicado a vérias industrias e o tem sido também
a diversas dimensdes da induastria do turismo: dimensao ambiental, a social, a
financeira e, evidentemente, a cultural. A definicao dada pelo WTO é bastante

clara:

“O desenvolvimento do turimo sustentdvel satisfaz as necessidades dos
visitantes e das regioes hospedes no momento atual, enquanto preserva e
incrementa as suas possibilidades para o futuro. Assim, a gestio de recursos
deve ser feita de tal forma que satisfaca as suas necessidades econdmicas,
sociais e estéticas, enquanto a integridade cultural, os processos ambientais
essenciais, a diversidade biologica e os sistemas de sustentagio da populagio
local sio preservados”.(citado em WTTC, 1995: 30 apud MacDonald,
2004: 78)

Mowfort e Munt (1998) trazem uma rica reflexdo sobre o conceito de
sustentabilidade do turismo cultural, e mostram que esta se refere,
essencialmente, a habilidade das comunidades de reter ou adaptar aspectos
de sua cultura face ao turismo.

Um consenso que se verifica na literatura internacional que versa sobre a
sustentabilidade do turismo cultural é o que diz respeito a importancia das
parcerias, ou seja, a cooperagao entre os varios atores envolvidos neste ramo.
Estes sao, de forma geral, os turistas, representantes das comunidades
receptoras (sejam governamentais ou nao), e as firmas ligadas a exploracao do
segmento do turismo cultural. Liu (2003) entende a cooperacdo e
coordenacdo entre esses varios agentes como sendo elementos chave para

atingir a “sustentabilidade” do turismo cultural:
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“A historia do desenvolvimento do turismo mostrou que todos esses grupos

sdo igualmente importantes e que os objetivos de longo prazo e a

sustentabilidade ndo podem ser atingidos se um grupo encontrar-se

continuamente subordinado aos outros. O turismo sustentdvel(...) exige o

planejamento e a implementacio de parcerias entre os vdrios agentes do
processo do desenvolvimento do turismo”(Liu, 2003:467).

O autor e outros (Mowforth and Munt, 1998) mostram que o “elo fraco”

estd nos representantes das comunidades locais, que em geral, encontram-se

em posi¢cdo subordinada em relacdo aos demais atores do processo. Nessa

direcdo, a NWHO aponta que:

“E um elemento central do turismo cultural reconhecer o valor da
diversidade cultural, e por isso hd que se prover as culturas locais um forum
em que elas possam participar em decisoes que afetam o futuro de sua
cultura. Em outras palavras, as comunidades receptoras deveriam ter o
poder de dizer sim ou ndo ao turismo, e se o aceitarem, estabelecer os padroes

do turismo que elas desejam” (NWHO,1999: 17-18)
Ha certo consenso, também, sobre a importancia de que a participagao
ndo se resuma a “voz ativa” em 6rgaos deliberativos. E necessério que a
comunidade local mantenha a propriedade dos recursos culturais que sdo
oferecidos. Essa é uma condigdo fundamental para que a distribuigdo do
poder entre os participantes nao se torne excessivamente desbalanceada. Nas

palavras de Oliveira:

“A venda de propriedades ¢ um dos fatores mais importantes na
marginalizagdo da populagdo local no processo de consolidagdo dos destinos
turisticos. Ao se desfazer de suas posses, o morador deixa de deter a
propriedade dos meios de produgio tornando-se, quando muito, a mao-de-
obra de baixa remuneragio que serve ds novas formas e fungoes de seus
territorios. Sdo, assim, incorporados no sistema de produgio e consumo com
um papel distinto dos novos proprietirios e produtores de espagos:
constituem o trabalho barato que faz a engrenagem se movimentar.”

(Oliveira, 2005:66)
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O autor traz varios estudos de caso que confirmam essa tendéncia:
Paraty, por exemplo, teve seus casardes coloniais arrematados por grandes
centros brasileiros e estrangeiros “por uma pechincha” (idem, ibidem), e o
efeito foi que a comunidade local foi expulsa do centro histérico e até mesmo
de seus arredores mais proximo, indo habitar a cidade vizinha de Cunha. Essa
“deterritorializacdo”, embora ndo seja uma imposicao, acaba ocorrendo uma
vez que a propria comunidade ndo tem, muitas vezes, consciéncia do
potencial do seu patrimonio e vé na sua venda a oportunidade para uma nova
vida.

Outra questdo amitide levantada, e relacionada a anterior, é a da
necessidade de educacao e treinamento das comunidades receptoras para que
tomem consciéncia tanto da importancia da preservacdo de seu patrimonio
cultural quanto dos beneficios trazidos pelo fluxo de turistas. No Brasil, o
IPHAN tem desenvolvido programa de educacao sobre patrimonio histérico,
em um projeto conjunto com o Ministério do Turismo, nas cidades de Sao
Luis do Maranhao e Sao Jodo del Rei. Na primeira, ha um projeto piloto que
devera ser implementado em 2007, de educagdo patrimonial, cultural e
ambiental e de reflexdo sobre o potencial turistico da regido como parte do
curriculum do ensino fundamental. Na segunda, foram recentemente
incluidas, em seu plano diretor, acdes que contemplam o turismo e a
valorizagdo do patriménio: “Sdo agoes wvoltadas para a sensibilizagio da
comunidade local, que deve ser a primeira a saber de sua historia, a importincia de
seus bens patrimoniais, tanto para valorizacio de sua identidade, quanto para seu
possivel uso comercial”, afirma Gabriela dos Santos, professora do curso de
Turismo da Faculdade de Sergipe e consultora do projeto.

Guin (1998) ressalta que é necessario que haja um esforco de
conscientizagdo também do lado dos turistas que visitam os locais alvos do
turismo cultural. Em seu estudo de caso sobre a comunidade de Ladack, por

exemplo, ela mostrou que foram necessarias medidas para que os turistas ndo

comprassem antiguidades que a populacdo, extremamente carente, colocava a
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disposicdo dos transeuntes: foi instituida uma norma de que “ndo se podem
comprar bens de mais de um século!”

Um outro elemento importante para que se construam alternativas de
turismo cultural sustentavel é o marketing associado a atividade. Varios
autores defendem a necessidade de que a comunidade local se envolva na
definicao do “produto cultural” que esta a disposigao dos turistas. Com efeito,
ha riscos envolvidos no marketing descolado da realidade experienciada pelas
proprias comunidades receptoras. Pode haver frustracdo de ambos os lados
se, por exemplo, a imagem transmitida pelo marketing associado a atividade
for algo estereotipado, congelado no tempo. A “comodificagdo” da cultura,
aludida em secao anterior, pode acompanhar campanhas de marketing desta
natureza. Nessa mesma direcdo, Figueiredo (2005) adverte que a proépria
selecio do que seja considerado patriménio cultural ndo é privada de
contetido politico e ideolégico.

A partir de um estudo de caso conduzido na cidade de Ilhéus, o autor
argumenta que os pontos de atracdo de “turismo cultural” sdo aqueles ligados
a aristocracia colonial, e ndo a outros segmentos - as populagdes indigenas ou
escravas, por exemplo - cujas histérias também povoam a memoria das
populacdes locais. Este é mais um argumento em favor de uma participacao
efetiva da comunidade local na construcdo do seu “patrimonio cultural” e na
definicdo do “produto cultural” que a indtstria do turismo vende.

Nas palavras do autor:

“Desde o que se elege como patrimonio cultural - o que deve ser preservado,
restaurado, difundido - até as representacoes que se elaboram sobre esses
elementos devem ser analisados criticamente. Andlise que passa pelo
questionamento da representatividade desses elementos, que recebem
investimentos publicos e privados, frente a coletividade em questdo. Nesse
sentido, pensar o turismo cultural como uma estratégia de desenvolvimento
sustentdvel passa mnecessariamente pela participagio da populagio no
planejamento do turismo, o que pode prevenir distor¢oes nas representacoes

elaboradas sobre estes elementos e garantir que os beneficios provenientes da
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atividade sejam experimentados por um maior niimero de pessoas e nao fique
restrito a um pequeno grupo.” (Figueiredo, 2005: 49)

Outra questdo que se coloca é: qual o limite aceitdvel do fluxo de
turistas? Quando determinar que os maleficios provocados pelo turismo
superam os beneficios? Deterritorializacdo, comodificagio da cultura,
elevacdao do custo de vida para a comunidade local, perda de infra-estrutura
basica. Existem casos em que foi necessaria uma campanha de “de-marketing”,
quando os prejuizos do turismo mostraram-se nitidamente superiores aos
ganhos. O caso paradigmético é Veneza8, que perdeu dois tercos de sua
populacdo dos anos 50 até hoje, em decorréncia da substituicdo de estruturas
basicas de moradia - como escolas e hospitais - por instalagdes orientadas ao
atendimento do fluxo de turistas - como fast foods e lojas de souvenirs. O
fotégrafo encarregado do poderoso marketing da Benetton construiu uma
elogiiente campanha para desestimular a ida de turistas a Veneza - utilizando
imagens de lixo e pombos mortos.

A partir dessas consideragdes sobre o conceito de turismo sustentavel,
temos todos os elementos para apresentar as duas medidas de

sustentabilidade encontradas na literatura sobre turismo cultural.

2) Indicadores de sustentabilidade: primeira aproximacao

L. Carrying Capacity
Inicialmente utilizado no contexto do impacto ambiental (natural), este
conceito foi expandido de forma a comportar outros elementos. A
classificacdo utilizada pela WTO discrimina pelo menos trés categorias
distintas para este conceito:
e Carrying capacity fisica: limite de capacidade da infra-estrutura
do local de receber os turistas sem uma clara deterioracdao da

experiéncia do turista.

® Relatado em Russo (1999).
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e Carrying capacity ecoldgica: limite do nimero de visitantes a
partir do qual ha prejuizos ecolégicos aos locais de recepcao.

o Carrying capacity cultural: limite do namero de visitantes a
partir do qual o patriménio cultural da comunidade receptora
comega a se deteriorar no tempo.

Todas essas dimensdes combinadas levam a estimativa de um ntimero
méximo de visitantes por periodo, por localidade. A critica mais comum a
essa conceito (Mac Donald, 1999) é que a medida é carregada de forte grau de
subjetividade - embora se revista de um ar “técnico”. E freqiientemente
calculado por alguma tecnocracia que guarda distdncia em relagdo a realidade

da comunidade receptora;

ii. Limits to Acceptable Change

Cada vez mais tem sido preferida esta outra medida, essa sim
assumidamente subjetiva, que tem sido construida de foram participativa,
incluindo os atores participantes dos servicos de turismo cultural. Ao invés de
fixar um ntmero limite de visitantes, o enfoque é delimitar quais as condicoes
sociais, cultura e ambientais de uma area e tomar as providéncias para que
nao se ultrapassem os limites de mudanca desse quadro. Aqui, a critica é que,
como qualquer processo participativo, estd sujeito a desequilibrios de poder

nos processos de tomada de decisdo.
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Secdo 5. Caracterizacao geral das principais fontes de demanda do Turismo
Cultural no Brasil.

No amnexo desta nota técnica, encontra-se um levantamento dos
principais pontos de atracdo de turismo cultural no Brasil, organizados por
regido e por estado. Ao lado do préprio Ministério do Turismo, foram
consultadas as Secretarias Estaduais de Turismo/Cultura de todos os estados
brasileiros, e em alguns casos municipais, além de outros sites de guias
turisticos.

A qualidade das informagdes encontradas no site do Mtur é boa, e o
sistema de busca bastante eficaz. No entanto, notou-se uma grande
disparidade da qualidade das informacOes entre as vérias Secretarias de
Estado e/ou Municipais.

Notou-se a falta de dados especificos sobre o segmento de turismo
cultural, o que pode se explicar em parte por ser de recente tratamento por
parte das autoridades oficiais ligadas ao Turismo.?

De qualquer modo, ha dados que indicam que o movimento descrito
pela WTO em nivel mundial também se verifica no Brasil. A pesquisa levada
a cabo no ambito do programa PRODETUR-II, cuja sintese dos principais
resultados veio a publico no dltimo saldo do turismo de Sao Paulo em junho
de 2006, mostrou que entre as razdes apontadas para as viagens domésticas, o
turismo cultural figura em terceiro lugar, com 12,5% de respostas (as duas
outras respostas mais encontradas sdo “visitar amigos e parentes” e “sol e
praia”, com 53,1% e 40,8% respectivamente)!?. Em consondncia com as
tendéncias verificadas na literatura internacional, o motivo “turismo cultural”
encontra mais adeptos quanto maior ¢é a faixa de renda, variando de 8,3% na
faixa entre R$350 e R$1.400 a 19, 9% na faixa acima de R$10.500. De forma
consistente com este dado, quando perguntadas sobre as atividades de lazer

realizadas durante a principal viagem doméstica, 12,2% das pessoas

° Note-se que 0 grupo técnico para tratar da categoria ‘turismo cultural” foi criado em 2003, e 0
documento em que se encontra a definigdo precisa do termo veio a pablico somente em Junho de 2006.
19 H4 que se notar que o total soma mais de 100%, o que significa que uma mesma viagem pode ter
diferentes motivacdes).
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apontaram “visitar atragdes culturais”, nimero que também varia
(diretamente) com o nivel de renda.

A pesquisa do PRODETUR-II também mostra que parte significativa do
fluxo doméstico de turistas (46,6%) é intra-estadual. Conforme apontado na
literatura internacional, o “turista cultural’ muitas vezes faz viagens curtas
(em geral mais curtas do que o turismo de “praia e sol”) e muitas vezes, no
caso do Brasil, dentro do préprio estado. O exemplo de Pirenépolis, analisado
na secdo 6 desta nota técnica, confirma essa tendéncia. Outro dado
interessante é que o estado de Sao Paulo é tanto o principal emissor (40% das
emissdes) quanto o principal receptor (29,4% das recepgdes) do turismo
domeéstico. Isso aponta para a conclusao de que ha um significativo mercado a
explorar, no ramo de turismo cultural, para visitas inter-estaduais.

A avaliacdo da demanda internacional por turismo cultural é ainda mais
dificil. Uma pesquisa recentemente divulgada da FIPE, em parceria com a
Embratur (“Caracterizacdo e Dimensionamento da demanda internacional.
2004-2005") fornece pistas interessantes. Aparentemente, o turismo de praia e
sol ainda é fortemente predominante para o turista internacional. Os nossos
principais visitantes sdo os argentinos, seguidos dos americanos (18,52% e
14,81% do total dos visitantes internacionais, respectivamente). Os principais
destinos sdo as praias brasileiras (no caso dos primeiros, principalmente as do
Sul, o que explica que esta regido seja a mais visitada entre os entrevistados
no quesito viagens a lazer - 46,8%). As unidades da Federacao mais visitadas
sao Rio de Janeiro (34,7% dos entrevistados), Santa Catarina (25,1%) e Parana
(20,1%)1.

Dos entrevistados que viajavam a lazer, 96% disseram desejar voltar ao
Brasil. Perguntados sobre a principal motivacdo para tal decisdo, o quesito
“beleza natural e clima” foi mencionado por mais de 50% dos entrevistados.
Chama a atencdo o baixo ntimero de indicagdes para o quesito “cultura”

(apenas 54% dos entrevistados mencionaram esta razdao). Mesmo somando o

1 Note-se que, aqui também, o total ultrapassa 100%, o que significa que um mesmo turista possa
visitar vérios estados.
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- algo vago - “atracdes” (5%), chega-se a um percentual ainda pequeno. Isso
pode ser tomado como uma indicacdo de que ainda ha um potencial a
explorar em termos de incremento do fluxo internacional relativo ao “turismo
cultural” para o Brasil. Do ponto de vista do grau de instrucdo, 65% dos
entrevistados tém grau superior ou pods-graduacdo, o que, na literatura
internacional, é indicado como sendo caracteristica do “turista cultural”
tipico.

Por dltimo, vale ressaltar que a maioria dos turistas internacionais teve
uma avaliacdo positiva dos servicos de turismo. As maiores queixas foram
para servigo de guias de turismo (7,5% dos entrevistados) e para o servico de
informacgodes turisticas (10,7%). Positiva também foi a maioria das avaliagoes
sobre a infra-estrutura turistica. As maiores queixas dizem respeito a telefonia
e Internet (23% dos entrevistados tém avaliagdo negativa) e sinalizacdo
turistica (20%). Como o segmento de turismo cultural é extremamente
sensivel ao servico de informagdes, isto pode indicar que ha espaco para
melhora neste quesito, que pode ter repercussdes positivas sobre a demanda

do segmento de turismo cultural.
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Secao 6. Pirendpolis: um caso bem sucedido de turismo cultural

1) Introducao

Escolheu-se Pirendpolis para exemplificar o turismo cultural no Brasil
porque essa cidade retne duas caracteristicas que definem o turismo que ali
se dirige como turismo cultural (é bem verdade que por estar encravada num
belissimo entorno natural, aos pés da Serra dos Pireneus, a regido também

pode ser tomada como um bom estudo de caso de eco-turismo).

Em primeiro lugar, trata-se de uma cidade tombada Patriménio
Histérico Nacional em 1989, contando com uma linda arquitetura colonial do

século XVIII, igrejas e museus e ruas de pedras quartzisticas.

Em segundo lugar, ocorre no local uma festividade que é uma das
maiores manifestagcdes populares da regido, misto de festa religiosa e profana.
Trata-se da festa do Divino Espirito Santo, acompanhada da Cavalhada -
teatro ao ar livre que representa a luta medieval entre cristdos e mouros
montados a cavalo. As festividades - tradicdo trazida pelos jesuitas em 1819 -
tém inicio 45 dias ap6s o0 Domingo de Péascoa e atraem quase 15 mil pessoas a

cidade (cuja populacdo é de cerca de 21000 habitantes), durando 12 dias.

A populacao quase dobra no periodo das festividades. Como se sabe,
isso pode significar grandes transtornos em locais ndo preparados. No
entanto, Pirendpolis tem sido um exemplo de turismo cultural bem-sucedido.
Os recursos ajudam a preservar o patrimonio histérico e as tradigdes foram
reavivadas pelo fluxo dos turistas. Com efeito, a histéria de Pirendpolis
guarda peculiaridades que permitem dizer que a sinergia entre turismo e
cultura tem sido extremamente benéfica a ambos. Construida no auge da
época mineradora, a cidade foi praticamente abandonada no inicio do século,
tornando-se praticamente um “paradeiro fantasma”. Foi somente no inicio
dos anos oitenta que ela voltou a atividade, quando uma comunidade de

Hippies ali se instalou para iniciar uma experiéncia de comunidade

alternativa. Vivendo do artesanato de prata e pedra e marcenaria, eles
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iniciaram um movimento de revitalizacdo do patrimonio histérico e cultural

da cidade.

Duas pesquisas relativamente recentes implementadas na regido nos
servirdo de base para desenhar o perfil da demanda e o da oferta de servicos
de turismo em Pirenépolis. A primeira, levada a cabo pela AGETUR (Agéncia
Goiana de Turismo, 6rgdo governamental, em parceria com diversas
entidades’?) em 2002, foi uma importante pesquisa de campo em todas as
cidades que fazem parte do chamado “caminho do ouro” do estado de Goids
em diversas épocas do ano. Sao essas cidades: Corumba, Goiés e Pirendpolis.
Para os propositos desse relatério, selecionaram-se alguns dados referentes a
Pirendpolis, durante as Cavalhadas (na festa do Divino Espirito Santo) para
chegar a uma avaliacdo do perfil do turista que freqiienta Pirenépolis e de

suas impressoes.

No tocante a oferta de servicos turisticos de Pirendpolis, a fonte utilizada
é uma pesquisa realizada pelo Sebrae no ambito do GEOR - Projeto de
Desenvolvimento do Turismo em Pirenépolis, e divulgada em agosto de 2005.
O objetivo do projeto é dar subsidios ao “Desenvolvimento sustentavel do
Setor de Turismo de Pirenépolis, por meio do aumento do fluxo de turistas na
baixa temporada”. Assim, os gestores do Projeto querem aumentar a taxa de
ocupacdo nos hotéis e pousadas de Pirenépolis em 15%, no periodo de baixa
temporada, até 2007. Para tanto, procuraram: a) Conhecer o perfil dos
proprietarios/socios e gestores dos negoécios; b) Caracterizar as empresas do
segmento; c) Caracterizar a atividade; d) Conhecer os resultados das empresas
(capacidade diaria de atendimento, a taxa média de ocupagdo - na baixa e na
alta temporada e o faturamento no ano de 2004; e) Conhecer o namero de

pessoas ocupadas nas empresas.

12 A pesquisa foi realizada em parceria com: Grupo Nativa, Fundagdo Aroeira, Universidade Estadual
de Goias, Associacdo dos Condutores de Visitantes de Pirendpolis, e Associacdo dos Monitores
Ambiental da Cidade de Goias.
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2) Perfil da demanda: Pesquisa AGETUR
Agéncia Goiana de Turismo (AGETUR), Goids-Brasil: Turismo em
dados (O Caminho do Ouro). Disponivel no site:

http:/ /www.pirenopolis.tur.br/arquivo/Ouro.pdf

Figura 1: Origem

Percentagem (%)

Regides de origem

Fonte: AGETURY Micleo de Pesquisa

A origem do turista que se dirige a Pirenépolis é condizente com os
dados na pesquisa sobre turismo doméstico do PRODETUR-II. A maior parte
do fluxo de turistas (quase 88%) é do proprio estado de Goias ou do Distrito
Federal - ou seja, sdo viagens que podem ser consideradas como inter-

estaduais.
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Figura 2: Idade
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Fonte: AGETURY Micleo de Pesguisa
O visitante de Pirendpolis é relativamente jovem - apenas 9% tém mais

de 40 anos. Isso foge do esteredtipo do perfil do “turista cultual” tipico

europeu ou americano.

Figura 3: Local de hospedagem
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Fonte: AGETUR/ Micleo de Pesguisa
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A maior parte dos turistas ocupam a rede hoteleira/campings (63%).
Outros 10% alugam iméveis. E necesséria grande elasticidade de ocupagao
para abrigar quase o mesmo ntimero de visitantes do que a populagdo local.

Figura 4: Grau de instrugao
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Fonte: A&GETUR / Micleo de Pesquisa

No quesito “grau de instrucdo”, o visitante de Pirenépolis também nao
se enquadra no perfil do “turista cultural” tipico dos relatos de experiéncias
internacionais. Cerca de 60% tem segundo grau ou menos. Isso porque essa

festividade (a “Festa do Divino”) tem um carater genuinamente popular.

Figura 5: Profissao

3

E

a

=

3

c

8

a

o
Ll . _ e i ) "
et Q™ ey o &
& L E‘é.d“ﬁ 1A € w%‘ﬁ

e o o

Profissac

Fonte: AGETURY Nicleo de Pesguisa
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Chama a atengdo a grande proporcao de empregados do servico publico,
mas isto se deve a proximidade de Pirendpolis em relacdo a Capital Federal
(cerca de 140 km), sendo condizente com o perfil ocupacional da populagao

da regiao.

Figura 6: Renda pessoal
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Fonte: AGETUR / Micleo de Pesquisa
A renda pessoal dos visitantes de Pirenépolis é consistente com o perfil
observado do grau de instrugdo. Cerca de 30% aufere renda na faixa entre
R$200,00 e R$ 500,00 e 47% até R$2000,00. Isso pode mostrar que Pirendpolis
é um caso bem-sucedido de turismo cultural mais “democratico”, no sentido
de que foge da correlagado positiva entre procura por atragdes culturais e nivel

de renda usualmente encontrada na literatura.
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Figura 7: motivo da viagem
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Fonte: AGETURY Micleo de Pesguisa

O motivo da viagem que mais aparece nas respostas dos entrevistados é

“turismo no municipio” - ou seja: trata-se de viagem de lazer.

Figura 8: Visitas anteriores a regido
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Fonte: AGETURY Nicleo de Pesguisa

Um namero significativo de visitantes (70,85%) ja havia visitado a
regido. Este é um traco positivo, na criacdo da sinergia entre turismo e cultura,

uma vez que favorece a criagdo de vinculos mais consistentes do visitante com
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o local. Esse dado também ¢é consistente com a satisfacio demonstrada pelos

visitantes com relacdo a experiéncia (figura 15).

Figura 9: periodo de visitacao
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Fonte: AGETURY Micleo de Pesguisa

Figura 10: Tempo de permanéncia
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Fonte: AGETURY Nicleo de Pesquisa
As figuras 9 e 10 mostram que a maioria das viagens é curta, com tempo

de permanéncia de 1 a 3 dias (73,8%) e em fins de semana (63,47%). Esse

padrdo é condizente com o das viagens de turismo cultural - e difere do
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observado nos destinos de “praia e sol”, em que o tempo de permanéncia é

maior.

Figura 11: Meio de comunicacdo (como ficou sabendo da regiao)

G0% 55,35%

503

40%]

0%

203+

Percentagem (%)

107+

Meic de comunicagao

Fonte: AGETUR / Micleo de Pesquisa

A maior parte dos visitantes ficou sabendo da regido por meio de
amigos ou parentes (55,35%). Um percentual também ndo desprezivel soube
por meio da televisdo (25%). Chama a atencdo o percentual relativamente
baixo de pessoas que ficaram sabendo por meio de agéncias de viagem
(6,64%) ou sinalizagdo turistica na estrada (0,37%), indicando que ha espago
para melhoria do sistema de informacdes. A figura 12 mostra que a

sinalizagdo turistica é considerada apenas regular ou ruim por 28% dos

visitantes.
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Figura 12: Avaliacdo do turista sobre sinalizacdo das atra¢des turisticas
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Figura 13: Acesso aos guias

Pementagem (%)

2t b M

P

Encontrou guia na regiio

Fonte: AGETUR/ Micleo de pesguisa
Ainda no tocante aos servicos de informacdo, 62% dos visitantes nao
encontraram nenhum guia na regido. Parece haver espago para o
desenvolvimento dessa atividade, o que beneficiaria tanto os turistas quanto

membros da comunidade local.
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Figura 14: Avalia¢ao do turista sobre patriménio histérico
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Fonte: AGETUR/MNUcles de Pesquisa
A avaliacdo do turista sobre patrimoénio histérico é, para 91% dos
visitantes, 6tima ou boa. Esse, certamente, um elemento importante para

explicar a avaliacdo da experiéncia de turismo em Pirendpolis na época das

Cavalhadas, 100% positiva (figura 14).

Figura 15: Avaliacao do turista sobre a experiéncia
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Fonte: AGETURY Micleo de Pesguisa
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3) Perfil da oferta: Pesquisa SEBRAE. Pesquisa T zero - Projeto GEOR -
Desenvolvimento do Turismo em Pirendpolis. Agosto de 2005. Disponivel
no site:

http:/ /www.pirenopolis.tur.br/arquivo/ ApresentacaolPesquisaTurismoliren

opolis.ppt

Figura 1: Atividades ligadas ao turismo
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Fonte: Pesquisa Sebrae/2005
A figura 1 mostra as vérias atividades das empresas da amostra, que
compreende quase a totalidade das empresas locais do setor de turismo. A
maior parte da amostra é formada por pousadas (68% das empresas

analisadas).

Figura 2: Grau de escolaridade dos proprietarios
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Fonte: Pesquisa Sebrae/2005
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O grau de escolaridade dos proprietarios ou sécios, assim como o dos
gestores é predominantemente (55%) até ensino médio. Entre os gestores, essa
tendéncia se acentua: 65% dos entrevistados tem ensino fundamental ou
médio (figuras 2 e 3).

Esse é um traco positivo da exploragdo do turismo em Pirendpolis: as
oportunidades de empreendimento ndo ficam restritas as pessoas de alta
qualificagdo, como se observou em vdrios estudos de casos - em que a

atividade turistica mostrou ter um carater acentuadamente excludente.

Figura 3: grau de escolaridade do Gestor
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Fonte: Pesquisa Sebrae/2005
Base: 37 empresas com gestores

Figura 4: Tempo de existéncia das empresas
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Fonte: Pesquisa Sebrae/2005
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As empresas sao predominantemente jovens (75% tém menos de 10
anos), o que é consistente com a histéria da localidade. Com efeito, conforme
se viu na introducdo deste anexo, Pirenépolis ficou relativamente “esquecida”
até o inicio dos anos oitenta. Ela foi tombada patrimonio histérico em 1989
pelo IPHAN. Somente durante a década de 1990 o turismo passou a ser a
principal fonte de renda da populacdo urbana. Toda a infra-estrutura de
turismo é desta década. O maior empreendimento de recepgdo turistica, a
pousada dos Pireneus, foi inaugurado em 1991 e somente em 1997 se inicia
um processo de revitalizacdo do centro histérico com a restauragdo das
igrejas, a reconstrucao do Cine-pireneus (originalmente construido em 1930),
a reforma do Theatro de Pirendpolis (construido em 1899) e, a partir de 2002,

a instalacdo subterranea da fiagdo elétrica (do centro histérico).

Figura 5: Divulgacao
Realizacao de planejamento de midia
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Fonte: Pesquisa Sebrae/2005

O quesito “planejamento de midia” refere-se a forma de divulgacdo do
empreendimento. 92% dos entrevistados responderam que realizavam
planejamento de midia. No entanto, quase todos utilizam o cartdo de visitas
como principal instrumento de divulgagdo. De forma consistente com o que
se viu na pesquisa que caracterizou o perfil e as impressdes dos turistas de
Pirenépolis, parece ainda faltar um sistema mais abrangente de informacoes

turisticas.
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Figura 6: Participacdo em atividades de formacao profissional

(palestra/cursos)
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Fonte: Pesauisa Sebrae/2005

Dos 48% que participaram de atividades de capacitacao profissional,
93% foram palestras ou cursos ministrados por técnicos do Sebrae. Um dos
eixos fundamentais para o desenvolvimento do turismo sustentavel é
justamente o treinamento e capacitacdo profissional. Um ponto importante é
incluir nesses treinamentos a preocupagdo com a preservacao do patrimonio
histérico e cultural da localidade, ndo se limitando apenas a métodos de
gestdo eficiente de recursos. Uma das linhas de agdo coordenadas pelo Sebrae

é a organizagao cursos para guias da regido.

Figura 7: comercializacao de artesanato
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Fonte: Pesquisa Sebrae/2005

A figura 7 mostra que somente uma minoria dos empreendimentos
turisticos comercializa artesanato local. Ha espago, portanto para a formacao

de parcerias entre os servigos de turismo e o artesanato local, o que poderia
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ter efeitos benéficos tanto para o fluxo de turistas - uma vez que esse
artesanato poderia ser incluido no “produto cultural” oferecido pela

comunidade, quanto para os produtores locais.

Figura 8: Permanéncia do turista
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Fonte: Pesquisa Sebrae/2005
Base: 61 hotéis/pousadas/sitio turistico

Figura 9: taxa de ocupacio - baixa temporada
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O tempo médio de permanéncia do turista muda de acordo com a
temporada (figura 8). Na baixa temporada, uma parcela grande permanece
apenas um dia. Por isso, um dos objetivos deste programa do Sebrae é
estruturar acdes que elevem a taxa de ocupacdo dos empreendimentos em

15% nos periodos de baixa temporada (meio da semana nos meses de Junho,
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Agosto e Novembro). A figura 9 mostra a taxa de ocupacdo em um periodo de
baixa temporada. De fato, mais de 60% dos entrevistados responderam que
esta é de apenas 10%. Dentre as linhas de acdo elencadas pelo Sebrae, esta um
plano de marketing e um plano de realizacdo de novos eventos para baixa
temporada (ja existe um festival de cinema que vem ganhando vulto, e outros

eventos vém sendo estudados).

Figura 10: Namero de pessoas ocupadas nos estabelecimentos

Periodo NUumero de pessoas
ocupadas
Alta Temporada 565
Baixa Temporada 447

Fonte: Pesquisa Sebrae/2005

A figura 10 mostra que o ndmero de pessoas ocupadas nos
estabelecimentos aumenta em 26,3% dos periodos de baixa temporada para os
periodos de alta temporada. Considerando que este namero ndo inclui outros
estabelecimentos (como os de venda de artesanato) que, embora ndo estejam
classificados diretamente como “servico de turismo” sdo evidentemente
muito influenciados pelo fluxo de turistas, tem-se um noc¢do do impacto desta

atividade como fonte de renda para a comunidade’s.

4) Sintese dos principais resultados - Pirenépolis

A andlise da demanda a partir de dados da AGETUR mostrou que o
visitante de Pirendpolis na época das cavalhadas é predominantemente
jovem, com grau de instrucdo e nivel de renda relativamente baixos. Com ja
se observou, isso indica que o turismo cultural pode e deve ser tomado como
um ramo do turismo que pode contemplar faixas populacionais fora dos
padrdes normalmente encontrados na literatura sobre o tema - com faixa

etaria mais avangada e maiores niveis de escolaridade e renda.

3 Dados do IBGE sobre o municipio de Pirenépolis mostram que o valor adicionado pelo setor de
servicos corresponde a 36% do PIB do municipio.
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O periodo de visitagdo é pequeno, preferencialmente nos finais de
semana, o que condiz com o padrdo observado das viagens de turismo
cultural, fora dos pacotes de viagem estandardizados do paradigma “praia,
coqueiro e sol”, aludido nas se¢des I e II dessa nota técnica.

A avaliacdo dos turistas sobre a experiéncia e sobre o patriménio
histérico é muito boa. Ha indicagdes, no entanto, que hé espago para melhora
do sistema de informagdes e orientagdo, o que pode ter impacto positivo sobre
a demanda e significar oportunidades de ocupacdo para a comunidade local.

A andlise da oferta, a partir da pesquisa SEBRAE, mostrou que os
empreendimentos ligados ao turismo em Pirenépolis oferecem oportunidades
para a comunidade local. Nao se verifica, nessa localidade, o que ocorre em
varios estudos de caso em comunidades que passaram, a partir de um
determinado momento de sua historia, a ter a sua renda derivada
essencialmente dessa atividade: a exclusdo dos representantes das
comunidades locais em favor de pessoas de fora da comunidade, com maior
grau de instrucdo e poder aquisitivo.

Tanto o estudo da demanda quanto o da oferta revelam que ha espago
para promover melhorias do sistema de informacdes turisticas, o que pode
abrir outras oportunidades de ocupagdo para a comunidade local, além de ter
um possivel efeito benéfico sobre a demanda por servigos turisticos da regido.

Muito importante, também, é o desenvolvimento de programas de
capacitagdo profissional que envolvam ndo somente treinamento em
capacidade de gestdo, mas também conscientizagdo sobre a necessidade de
preservacdo do patrimoénio histérico e cultural da regiao.

Um problema percebido pelos empreendedores da regido relaciona-se
ao baixo movimento no periodo de baixa temporada. De fato, para que o
turismo seja uma atividade que se sustente como principal fonte de renda da
comunidade, é preciso encontrar formas de incrementar o turismo na baixa
temporada. Programas como o do Sebrae sdo importantes, assim como a
promocdo de aliancas com entidades culturais para a promocdo de novas

atracOes nesses periodos. Além disso, hd espago para desenvolver parcerias

41



entre os ofertantes de servicos de turismo e os artesdos locais, com efeitos
benéficos a ambos.

Cabe notar, ainda, que a comunidade de Pirendpolis é muito atuante e
participativa nas tomadas de decisdo que envolvem a vida econémica e social
do municipio, tendo inclusive criado um férum de discussaol* em que se
discutem problemas relativos a cidade. Recentemente, ocorreu uma discussao
sobre o ntiimero excessivo de pessoas no carnaval deste ano, que teria causado
poluicao ambiental. Houve um demanda por parte de moradores sobre a
elaboragdo de um plano de turismo de iniciativa da prefeitura que controlasse
esses excessos.

Ha que se ressaltar que, por fim, Pirendpolis tem participado do
programa “agenda 21 local”’® ainda em fase de implementacdo. Como se
sabe, a agenda 21 é um programa de a¢do proposto durante a conferéncia das
Nacoes Unidas Sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento - Rio 92, no Rio de
Janeiro. O Brasil é signatario do documento com outros 170 paises. A Agenda
21 constitui um instrumento para implementar um modelo de
desenvolvimento sustentavel, criado para dar subsidios a formulagdo de
politicas publicas orientadas para tal fim. A implementagdo da agenda 21 nas
comunidades receptoras de turismo (e ndo apenas com uma visio de
preservagao do patrimonio natural, mas também do historico e cultural), e de
forma participativa, tem sido apontadal® com um ponto de fundamental

importancia para a constru¢ao de um modelo sustentavel de turismo.

14 Acessavel em http:/ /www.pirenopolis.tur.br/site/index.php?id=forum

15 Para maiores informagdes ver http:/ /www.agenda2lpirenopolis.com.br/a21.php
' Ver Santos, 2006.
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Secao 7. Sintese dos principais resultados e conclusdes

1) Sintese dos principais resultados

Essa nota técnica tem muito mais o propodsito de ajudar a levantar
questdes importantes para a avaliacdo do segmento de turismo cultural no
Brasil e para o desenho de politicas ptblicas do que o de trazer respostas. Isso
porque a construcao de um banco de dados sobre o tema ainda é um dos
desafios a enfrentar. Por isso, o que se fez foi basicamente uma revisdo da
literatura internacional e nacional sobre o tema de modo a contribuir para
organizar a discussdo. Ao lado disso, foi feito um levantamento dos principais
pontos de demanda de turismo cultural no Brasil, a partir de informacdes do
préprio Ministério do Turismo, complementadas com informacdes das
secretarias estaduais (em alguns casos, municipais) de turismo e cultura de
todos os estados brasileiros. Ocasionalmente, as informacdes assim obtidas
foram ainda complementadas com outras, oriundas de sites de guias
turisticos. Os resultados encontram-se no anexo.

Além disso, foi feita uma andlise dos dados sobre fluxos nacional
(pesquisa Prodetur II) e internacional (pesquisa Fipe/Embratur) de turistas,
procurando extrair algumas reflexdes sobre o segmento de turismo cultural
no Brasil.

Por fim, tomou-se o exemplo de Pirendpolis para mostrar que a sinergia
entre turismo e cultural pode ser muito benéfica a ambos. Infelizmente, ndo
foi possivel a coleta de dados primadrios para realizar tal estudo de caso.
Optou-se, entdo, por utilizar os dados de duas pesquisas (AGETUR e
SEBRAE), para tracar um perfil da demanda e da oferta de servicos de

turismo nesta localidade.
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Os principais resultados obtidos sdo resumidos a seguir:

e A primeira secdo deste documento mostrou que a delimitacdo do
segmento “turismo cultural” é complexa, e baseia-se na motivagio do
viajante: ter a experiéncia de entrar em contato com outras culturas.

e A secdo 2 mostrou que este segmento vem crescendo, por diversas
questdes, relacionadas tanto ao lado da demanda (busca do
“particular” em um mundo globalizado, diminuicdo do emprego
formal da era do welfare state com periodos pré-determinados de
térias) quanto do lado da oferta (mudanca da estratégia de
competitividade, do turismo “de massa” para o paradigma
“enxuto”).

e A secao 3 apontou que o impacto do turismo sobre a cultura tanto
pode ser benéfica (por trazer financiamento ou reavivar antigas
tradicdes, por exemplo) quanto trazer sérios problemas (a
“comodificacdo” do produto cultural oferecido, por exemplo).

e A secdo 4 discutiu o conceito de turismo cultural sustentavel e trouxe
dois indicadores de sustentabilidade encontrados na literatura
internacional. Mostrou que a participacdo da comunidade local (e
seu “empoderamento”1”) é essencial para a construcdo de estratégias
de turismo cultural sustentavel. Sobre este tema os principais pontos
levantados foram:

0 Importancia de que a comunidade local mantenha controle e
propriedade do produto cultural oferecido.

0 Participagdo da comunidade local na definicdio do produto
cultural oferecido, para que ndo se construam esteredtipos que
em nada refletem a cultura local.

0 Necessidade de programas de educacdo tanto para a

comunidade local quanto para os ‘turistas, para

7 Termo utilizado por varios autores, para denotar a importancia de que a populagéo receptora tenha
meios efetivos de participacao.
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conscientizagdo da importancia da preservagao do patrimonio
e identidade cultural da comunidade receptora.

0 Participagdo da comunidade na construgdo de indicadores de
sustentabilidade (especiamente o LAC- limits to acceptable
change)

A secdo 5 discutiu o perfil da demanda por turismo cultural no
Brasil. Ainda que ndo haja muita disponibilidade de dados
discriminados para o segmento de turismo cultural, foi possivel
sugerir que este é um mercado em expansao no Brasil, e com vérias
possibilidades ainda a explorar. Dentre os turistas brasileiros, 12,5%
responderam que o turismo cultural era uma das razdes para a sua
viagem (um numero ainda consideravelmente menor que os que
apontaram “sol e praia” (40%), mas que de qualquer forma ja figura
em terceiro lugar entre os respondentes). Entre os turistas
estrangeiros, a razdo “cultura” figura com apenas 5% das respostas.
Ha indicagdes de que i) Em nivel nacional, hd possibilidades de
aumentar o fluxo de turismo inter-estadual (ja que quase 50% é intra-
estadual) e ii) para o turista internacional, o segmento de “turismo
cultural” no Brasil ainda ndo é um grande atrativo.

O anexo desta nota técnica traz um levantamento dos pontos de
demanda por turismo cultural no pais, por regido e por estado da
Federacao. Mais do que um levantamento dos préprios locais, este
trabalho serviu como um levantamento das informagdes disponiveis
sobre turismo cultural no sites das secretarias estaduais
(turismo/cultura) e, ocasionalmente, em fontes privadas também
disponiveis na internett. Percebeu-se enorme disparidade da
qualidade de informacdes disponiveis, segundo os estados
examinados.

A segdo 6 desta nota técnica trouxe o exemplo de Pirenépolis como
um caso bem-sucedido de turismo cultural no pais. E bem sucedido

porque, neste caso, a sinergia entre turismo e cultura mostrou-se
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muito benéfica a ambos. De um lado, a cultura é o principal atrativo
dos turistas ao municipio, tanto pelo patrimoénio histérico quanto
pelas manifestagdes artisticas folcléricas que ali ocorrem. De outro, o
turismo tem garantido fluxos de recursos ao municipio, que
permitiram a revitalizacdo do patrimonio histérico e cultural e, além
disso, constitui-se na principal fonte de renda da populacdo local.
Ademais, sugeriu-se que se trata de um caso que tem caracteristicas
sOcio-econdmicas includentes, contrariamente a varios encontrados
na literatura internacional. O exame tanto do lado da demanda - com
o perfil do “turista cultural” fugido do estereétipo de individuo de
alta renda e elevado grau de educacdo - quanto do lado da oferta -
com os empreendedores (e mesmo o0s proprietarios/s6cios) com
relativo baixo grau de educacdo formal (condizente com o perfil da
comunidade local) mostram que esse segmento atende as
necessidade culturais e econdémicas dos préprios moradores da

regiao.

2) Conclusoes: sugestoes para a construcao de um turismo cultural
sustentavel no Brasil.

A partir das informacdes coletadas, seguem algumas sugestoes
preliminares para o incremento do segmento de turismo cultural no
Brasil. Ha que se observar que se tratam de sugestdes que nao visam
simplesmente melhorar a competitividade deste segmento, mas fazé-lo
de forma a respeitar o principio de sustentabilidade desta atividade.
Essa visdo vai ao encontro da propria visdo dos programas regionais de
desenvolvimento do turismo, expressa em documento recente do
Ministério do Turismo’8, em que se afirma que o turismo deve inserir-se
numa perspectiva ampla, de instrumento de desenvolvimento das
comunidades receptoras. Esse novo paradigma vem a substituir o

antigo, no qual a relacdo entre a atividade turistica e os locais de

'8 Turismo Sustentavel e Alivio da Pobreza no Brasil: reflexdes e perspectivas (2005)
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recepcdo tinham natureza predatéria, sem nenhuma consideragao sobre
os impactos ambientais, sociais e culturais da atividade.

No documento, 1é-se:

“A atividade turistica tem operado segundo a logica dos negocios, com busca
de retornos econdmicos de curto prazo, o que termina por gerar (...):
comprometimento do ambiente natural ou cultural dos destinos; aumento
das desigualdades sociais das populagoes locais pela apropriacio da
prosperidade gerada; estimulo da dependéncia econdmica das comunidades
receptoras sem oferecer estimulo de longo prazo; e descaracterizacio das
culturas locais, substituindo-se por formas estereotipadas que anulam o
interesse turistico original”. (p.13)

Um outro trago do antigo paradigma, a ser substituido no novo modelo
proposto, diz respeito ao protagonismo da atividade de turistica. No antigo
modelo, o sujeito da atividade é o turista, cuja satisfagdo é a finalidade tultima
dos negocios turisticos. Embora evidentemente este aspecto ndo possa ser
deixado de lado, o sujeito do empreendimento deve mudar: passam a ser
todos os participantes da cadeia produtiva do turismo - incluindo-se, de
forma privilegiada - representantes da comunidade local, especialmente dos
segmentos de mais baixa renda.

O desenvolvimento do setor de turismo cultural deve ser objeto de
planejamento em dmbito nacional, mas também - e talvez principalmente -
em nivel local. Seguem sugestdes de objetivos a serem perseguidos na
definicdo de uma politica de desenvolvimento do segmento de turismo

cultural no Brasil:

e Incremento do sistema de informagdes sobre os pontos de turismo
cultura, com comprometimento das Secretarias estaduais de Turismo
e Cultura de cada um dos estados da Federacao.

e Incremento do sistema sinalizagdo turistica: esse ponto foi levantado
por quase todas as pesquisas sobre o tema envolvendo avaliacoes dos

proprios turistas.
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e Capacitacdo profissional para 4rea de turismo: os cursos de guia de
turismo especializados em “atrativos culturais” sdao poucos®® (20,
precisamente) e localizados nas regides Sul e Sudeste (8 deles
localizam-se em Santa Catarina). O niimero de cursos de Bacharelado
em turismo aumentou sensivelmente nos altimos anos, seguindo a
explosdo do ensino superior privado. No entanto, nota-se também
uma grande concentracdo regional: dos 168 cursos existentes, 80
localizam-se na regido SE (SP principalmente). A expansdo e
desconcentracdo espacial da rede de ensino em turismo - com énfase
para as correlatas questdes da sustentabilidade ambiental, social e
cultural - é de fundamental importancia. A capacitagdo dos
profissionais de turismo é especialmente benéfica se for voltada para
membros da comunidade local, para os quais podem abrir-se
possibilidades de empreendimentos préprios ou de empregos.

e Programas de educagdo das comunidades receptoras: a educacgdo das
comunidades receptoras sobre relagdo entre turismo e cultura é tao
ou mais importante quanto aquela voltada a capacitacdo dos
profissionais de turismo. Com efeito, uma comunidade educada -
desde o ensino fundamental - sobre a importancia da preservagao do
patrimonio histérico e cultural tera consideravelmente maiores
condicoes de participar do planejamento e gestdo do ramo de
turismo - e ja vimos que essa participacdo é condicdo sine qua non
para a construgao de estratégias de turismo sustentavel.

e “Empoderamento” das comunidades locais para participacdo efetiva
em féruns de decisdo sobre desenvolvimento do turismo cultural:
sistema de treinamento e financiamento para comunidades locais.
Com foi visto na secdo 5 desta nota técnica, esse “empoderamento”
tem varias facetas complementares. Os cursos de capacitagao

profissional sdo importantes para que a propria comunidade faca

19 Os dados que seguem encontram-se no documento “estatisticas basicas do turismo 2000-2005”,
disponivel no site do Mtur.
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parte da cadeia produtiva do turismo. Mas, além disso, ha outros
condicionantes para a garantia de uma participacdo efetiva da
comunidade, que dizem respeito a estrutura da propriedade dos
servicos e produtos de turismo. E importante que a comunidade local
continue a dispor do controle sobre os produtos culturais que ela
oferece. Para tanto hd necessidade de programas de financiamento
que vao além de politicas compensatdrias: politicas estruturais, como
politica de concessao de crédito?’ e apoio a microempresa?!.

e Marketing participativo: Conforme se notou também na secdo
referente ao conceito de turismo sustentdvel, é fundamental que a
comunidade tenha participagdo na prépria formatacao do que seja o
“produto cultural” oferecido, para que este ndo seja uma expressao
caricata da cultura daquela localidade.

e Integracdo entre turismo e artesanato: na definicio do “produto
cultural”, é desejavel uma integracdo com os produtos de artesanato
local. Essa integracdo pode ser benéfica tanto para a demanda de
turismo, quanto para a comunidade receptora. A promogdo de
parcerias entre os servicos de turismo e cooperativas de artesanato
local é muito importante.

e Expansdo da implementacdo da agenda 21 local: parece consenso que
a expansao da implementacdo da agenda 21 local para outras
localidades além das ja existentes seja um ponto de fundamental
importancia para a formatacdo de um programa de desenvolvimento
sustentdvel de turismo. Essa é wuma tarefa que exige o
comprometimento dos poderes publicos em nivel local.

e A expansao da infra-estrutura basica de turismo: a expansao da infra-
estrutura bésica de turismo para a recepcdo dos visitantes é de

fundamental importancia, sendo inclusive um condicionamento da

20 Esta proposta também figura no documento “turismo e alivio da pobreza” supracitado. O crédito
direcionar-se-ia, por exemplo, a programas de regularizacdo fundiaria — ou seja, a formalizagéo da
propriedade de bens imoveis rurais ou urbanos — ou o financiamento para a abertura ou manutengéo de
pequenos empreendimentos na area do turismo.

! Apoio & formacdo de cooperativas, por exemplo.
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demanda por esses servigos. No entanto, essa expansdo deve ser feita
tendo em vista dois componentes fundamentais: em primeiro lugar, a
inclusdo da propria comunidade local na oferta desses servicos, ja
aludida neste documento; em segundo lugar, o desenvolvimento da
infra-estrutura de turismo nado pode dar-se em detrimento da infra-
estrutura basica que permita manter e incrementar a qualidade de
vida dos receptores (escolas, hospitais, etc). O exemplo de Veneza,
citado na se¢do 5 desta nota técnica chama a atencdo para este ponto.
Construcdo participativa de indicadores de desempenho: a
construcdo de indicadores que permitam avaliar os impactos da
atividade de turismo sobre a comunidade local - e, no que diz
respeito a essa nota técnica, sobre a preservacdo de sua identidade
cultural deve dar-se com a participacdo das comunidades locais.
Portanto, essa tarefa também exige o envolvimento dos poderes
publicos locais.

Avaliacao dos programas de desenvolvimento: além dos indicadores
que permitem colocar limites ao fluxo de turistas ou ao grau de
mudanca aceitdvel, é fundamental construir avaliacdes dos préprios
programas de desenvolvimento do turismo, através de critérios que
incluam, de forma privilegiada, a contribuicdo dessa atividade para a
inclusdo social, para a melhora da distribuicdo de renda, para a
preservacdo e valorizacdo do patrimdnio histérico e cultural da
localidade - com, evidentemente, preservacdo ambiental.
Ampliacdo/estruturacdo cuidadosa dos programas de recuperacao
do patrimoénio histérico: a experiéncia do Prodetur I na &rea de
preservacdo do patrimonio cultural mostrou que, embora o volume
de recursos empenhado tenha até superado o inicialmente planejado,
houve obstaculos principalmente ligados a problemas de gestdo das
areas revitalizadas - especialmente aquelas com foco no turismo, a
falta de comprometimento em relacdo a garantias de manutencao

periddica dos sitios/areas revitalizados, e a dificuldades para atingir
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os indicadores sdcio-econémicos inicialmente planejados. Diante
disso, houve mudancas no regulamento operacional para a segunda
fase do Prodetur, no sentido de aumentar o rigor na elaboracao e
analise de projetos, tanto no aspecto de viabilidade financeira quanto
no dos impactos sécio-ambientais.

Elaboragao de estudos de caso em cada estado, nos principais pontos
de atracdo de turismo cultural: esse ponto é uma sugestdo de
pesquisa, para coleta de dados primarios sobre os impactos do
turismo no patrimonio histérico e cultural das comunidades
receptoras bem nas suas condigdes sécio-economicas e ambientais. E
fundamental incluir nos questiondrios aplicados questdes que para
avaliar como a comunidade local enxerga o efeito do turismo sobre

seu patrimonio histérico e cultural.
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ANEXO

Principais pontos de demanda cultural no Brasil

INOIE..ueeeeeeeeeeeererrrrneeeeeeeecccssrnnannnes 1
Nordeste.......cueerrreeerreeccrneecrnnens 13
Centro-Oeste........couvveeeeereeeecrrenns 34
Sudeste......uueerereererecreeenreeennnnes 42



NORTE

ACRE

Regido turistica que o roteiro perpassa: Vale do Acre
Nome do roteiro turistico: Rota turistica Caminhos de Chico Mendes

Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro

turistico:
1- Rio Branco
2- Senador Guiomard
3- Capixaba
4- Xapuri

Essa rota turistica do Acre segue os passos do sindicalista Chico Mendes
que morreu defendendo a floresta e o modo de vida seringueiro. Chico Mendes
foi assassinado em Xapuri, uma das cidades por onde passa o roteiro, e até sua
morte lutou para proteger grande parte da drea verde do estado.

A rota propde aos turistas um passeio pela histéria do Acre, junto a uma

apreciagdo do meio ambiente e do ecoturismo do estado.

Fontes:

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

http:/ /www?2.uol.com.br/pagina20/01062006/c_0501062006.htm

http:/ /asn.interjornal.com.br/site /noticia.kmf?noticia=3409925&canal=205

AMAZONIA

Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1-P6lo Sateré/ Tucandeira

2- P6lo Manaus/ Encontro das Aguas
Nome do roteiro turistico: Roteiro Boi Bumba
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro

turistico:




1- Maués
2- Parintins
3- Manaus
Em Parintins, uma ilha fluvial localizada no leste do Amazonas, a 325
quilometros de Manaus, ocorre anualmente, no final do més de Junho, com
duracdao de trés dias, o Festival Folclérico de Parintins, a mais conhecida
manifestacdo popular da regido Norte. Aproximadamente 35000 pessoas do
pais inteiro prestigiam o evento todo ano, que é uma explosdo folclorica,
também conhecida por “festa dos bois”, devido a apresentacdo no
Bumbdédromo, uma arena construida no meio da selva amazonica, de dois bois

bumbas: Garantido e Caprichoso.

Fontes:

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

http:/ /www.brasilfolclore.hpg.ig.com.br/boibumba.htm

http:/ /www.turismo.gov.br/portalmtur/opencms/Portal Mtur/rot dest/roteiros/cultur

a/CU_AM boi_bumba.html

http:/ /www.brasilviagem.com/materia/?CodMateria=58&CodPagina=204

http:/ /www.amazonastur.am.gov.br/noticia.php?xcod=2241

PARA

Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1- Pélo Belém
2- P6lo Marajo

Nome do roteiro turistico: Amazdnia do Marajo

Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro

turistico:
1- Belém
2- Salvaterra
3- Soure



O roteiro 'Amazonia do Marajoé' inclui passeios por Belém, Salvaterra e
Soure. O roteiro destaca os aspectos culturais de Belém e atrativos naturais da
regido do Maraj6, onde Soure deve expressar a Amazonia mistica. De maio a
janeiro, os passeios pela ilha permitem desde a experiéncia em praias de agua
doce até o contato com vestigios de civilizacdes pré-colombianas. Toda essa
aventura parte de Soure e Salvaterra, ao leste da grande Ilha do Marajo. As
tradicionais festas de Boi-Bumbé, o ritmo contagiante do Carimbé e as
quadrilhas sdo marcas registradas nessas cidades. As ruas, teatros, igrejas e
museus guardam a histéria e reliquias como a ceramica marajoara, um dos

simbolos da regido.

Fontes:

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

http:/ /www.brasiltravelnews.com/Capa/view.asp?id=5

http:/ /www.seprod.pa.gov.br/conteudo/noticias/2005/0328 04.asp

Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1- P6lo Belém
2- Pélo Araguaia - Tocantins
3- Pélo Marajoé

Nome do roteiro turistico: Amazonia Quilombola

Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro

turistico:
1- Belém
2- Acara

3- Ponta de Pedras

A Amazonia Quilombola integra municipios do poélo turistico Belém e
Maraj6 e envolve, entre outros, os municipios de Belém e Acard, onde as raizes

culturais dos descendentes de escravos residentes na regido ainda sdo



preservadas pelas comunidades de Itacoa-Miri e Guajard-Miri. Essas
comunidades preservam antigos costumes e tradi¢cdes dos negros escravos, que
se mudaram para a regido, e formaram quilombos, fugindo da escravidao. Ja no
municipio de Ponta de Pedras, o roteiro vai colocar o turista em contato direto
com o cotidiano da populagdo das comunidades de Santana do Arari e

Tartarugueiro, a partir de visitas programadas.

Fontes:

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search= %22 %22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

http:/ /www.seprod.pa.gov.br/conteudo/noticias/2005/0328 04.asp

Regido turistica que o roteiro perpassa: P6lo Tapajos
Nome do roteiro turistico: Tapajos: Amazonia, Selva e Historia
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:

1- Santarém

2- Belterra

O roteiro 'Amazodnia Selva e Historia' perpassa as cidades de Belterra e de
Santarém, esta dltima também conhecida como “Pérola do Tapajés”, que tem como
principais atragdes as belezas naturais, como a Floresta Nacional do Tapajos (FLONA);
e o encontro dos rios Tapajés e Amazonas. Além disso, Santarém é palco da maior
manifestacao folclérica da regido, a festa de Cairé, que ocorre na Vila de Alter-do-Chao,
uma tradicional festa de origem indigena. Junto a suas belezas naturais, e manifestagdes
culturais (principalmente de origem indigena), Santarém também é famosa por seus
belos prédios histéricos e monumentos, muitos dos quais sdo herangas da colonizacao
portuguesa na regiao.

Ja no municipio de Belterra, fundado na década de 20 pelo americano
Henry Ford, estd localizada a comunidade de “Fordlandia”, uma vila de

seringueiros também criada pelo préprio Henry, através da Companhia Ford,



que visava implantar um cultivo racional de seringueiras na Amazonia durante
o auge da borracha na Amazonia. Essa vila surgiu com toda a infra-estrutura de
uma cidade moderna, seguindo os moldes de arquitetura e urbanismo norte-
americanos, apresentando hoje um patrimoénio de residéncias, prédios publicos

e pracas bem conservados.

Fontes:

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

http:/ /www.braziltour.com/site/pl/cidades/materia.php?id cidade=7371&regioes=1025
&estados=1222&cidades=0

http:/ /www.ybnews.org.br/ ?system=news&action=read &id=432&eid=231

http:/ /www.setorpesqueiro.com.br/turismo/estados/para/ecoturismo/locais/belterra/i

ndex.asp
http:/ /jesocarneiro.blogspot.com/2005/07 /roteiro-turstico.html

AMAPA
Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1- P6lo Meio do Mundo
2- P6lo Castanhais
Nome do roteiro turistico: Do Meio do Mundo a Pérola Tapajos
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:
1- Macapa

2- Laranjal do Jari

Macapa e Laranjal do Jari estao envolvidas nesse roteiro, onde ja houve
muitas disputas por suas riquezas naturais, bem como pelo ouro uma vez
existente na regido, que trouxe gente do mundo todo para la. Nessa regido
pode-se até hoje observar marcas da disputa por essas riquezas, além de muitas
caracteristicas da cultura indigena e constru¢des daquela época, ainda

presentes.



Fontes:

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

http:/ /www.turismo.gov.br/portalmtur/opencms/Portal Mtur/rot dest/roteiros/cultur

a/CU_AP perola tapajos.html

Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1- P6lo Meio do Mundo
2- P6lo Castanhais
3- P6lo Tumucumaque
4- Pé6lo Pororoca

Nome do roteiro turistico: Amazdnia no Meio do Mundo

Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro

turistico:
1- Macapa
2- Santana
3- Mazagao
4- Porto Grande

5- Ferreira Gomes

Estao inseridos no roteiro: Macapd, Santana, Mazagdo, Porto Grande e
Ferreira Gomes.

O nome Amazdnia no Meio do Mundo é dado pela localizacdao
geografica da regido, que é cortada pela linha do Equador, e pelo fato de a

Floresta Amazonica estar 98% preservada nesse estado.

Fontes:

http:/ /www1.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

http:/ /www.turismo.gov.br/portalmtur/export/sites/default/Portal Mtur/rot _dest/rote

iros/cultura/CU_AP_meio_mundo.html?pagelndex=5




RONDONIA

Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1- P6lo Guajara-Mirim
2- Pélo Porto Velho
Nome do roteiro turistico: Nos Trilhos de Mad Maria

Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro

turistico:
1- Porto Velho
2- Guajara-Mirim

A estrada de ferro Madeira-Mamoré, ou “Mad Maria”, foi construida
entre 1907 e 1912, ligando as cidades de Porto-Velho e Guajard-Mirim, e
apresenta 336 Km de comprimento. Por se localizar no meio da floresta
Amazonica, foi uma obra de dificil construgao, que apesar disso, foi desativada
pouco tempo depois de sua inauguracdo, junto ao declinio da extracdo da
borracha na regiao.

Atualmente Mad Maria é considerada patrimoénio histérico e ainda pode-
se observar no local algumas locomotivas e trastes ferrovidrios. Sua imensa
importancia histérica para o pais é dada pelo enorme esforco humano
despendido em sua construcdo, causador de milhares de mortes,
principalmente por doencas, entre os homens em que nela trabalharam, esforgo
este, que apods concluida a construgao, sendo rapidamente desativada, mostrou-

se praticamente inutil.

Fontes:

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

http:/ /educaterra.terra.com.br/voltaire/brasil /2005/03 /16 /001.htm

http:/ /www.guiaderondonia.com.br/ro/ Atrativo/atrativo.asp?id=27

http:/ /www.comciencia.br/200404 /resenhas/resenha2.htm




TOCANTINS

Regido turistica que o roteiro perpassa: Encantos do Jalapao
Nome do roteiro turistico: Jalapao

Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro

turistico:
1- Mateiros
2- Novo Acordo

3
4

Ponte Alta do Tocantins

Sao Félix do Tocantins

Além de merecer destaque por suas belezas naturais, a regido do Jalapao
é famosa internacionalmente por seu artesanato, principalmente o de capim
dourado, uma fibra exclusiva da regido, atividade essa realizada em Mateiros,
Ponte Alta do Tocantins e principalmente em Mumbuca, sendo a principal
atividade deste vilarejo, localizado a 30 quildometros de Mateiros. Mumbuca é
formado por 22 familias de descendentes de escravos, remanescentes de antigos
quilombos vindos da Bahia, e é constituido por aproximadamente 100
habitantes, que sobrevivem através do artesanato, vendido aos turistas que

visitam a regido, principalmente entre os meses de junho e dezembro.

Fontes:

http:/ /www1.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

http:/ /www.ciaecoturismo.com.br/destinos/conteudo.asp?destino=17&menu=atracoes&i

dioma=pt&type=1

http:/ /www.brasiloeste.com.br/noticia/1182 /jalapao-capim-dourado
http://forum.suarota.com.br/viewtopic.php?p=3353&sid=49325d1ad507236838f352a1b24a
605e

http:/ /www.viajemaisbrasil.com.br/destino/brasil /jalapao.htm

http:/ /www.anoticia-to.com.br/noticias.php?IdNoticia=350

Regido turistica que o roteiro perpassa: Lagos e Praias do Cantao



Nome do roteiro turistico: Rota das Aguas
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:

1- Araguacema

2- Caseara

3- Divinépolis do Tocantins

4- Dois Irmaos do Tocantins

5- Formoso do Araguaia

6- Lagoa da Confusao

7- Pium

Na Rota das Aguas destaca-se a cultura indigena ainda existente no local,
principalmente na drea na Lagoa da Confusdo, que possui importantes tribos
como: Karaja, Javaé, Xambiod, Krahd, Apinajé e Xerente, onde os mais
marcantes sdo os Javaé e Karajd, que representam enorme riqueza cultural para
a regiao.

A cidade de Araguacema é rica em atrativos histéricos, em especial por
suas pinturas rupestres e ruinas, além de possuir, assim como as outras cidades
do roteiro, uma culindria, artesanato, superticdes, dancas e uma tradicdo
festeira peculiares, que atraem turistas de todos os cantos. Ja a cidade de Pium,
também inclusa no roteiro, é famosa por seu artesanato em cristal, pecas em

palha, barro e madeira, além de suas festas religiosas.

Fontes:

http:/ /www1.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

http:/ /www.araguacema.net/index.asp?conteudo=turismo

http:/ / ogirassol.shambalati.net/coracao/cantao.htm

http:/ /www.to.gov.br/sictur/

Regido turistica que o roteiro perpassa: Serras e Lago

Nome do roteiro turistico: Serras e Lago



Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:

1- Brejinho de Nazaré

2- Ipueiras

3- Lajeado

4- Monte do Carmo

5- Palmas

6- Paraiso do Tocantins

7- Porto Nacional

O roteiro turistico “Serras e Lago” além de ser um importante pdlo de
ecoturismo, dado suas belezas naturais, é também marcante por seu turismo
cultural, principalmente por suas construcdes antigas e por suas festas
religiosas.

O trago cultural marcante das cidades por onde perpassa o roteiro sao as
diversas festas religiosas que realizam ao longo do ano, além de algumas belas
Igrejas.

Em termos culturais a cidade de Lajeado destaca-se por seu artesanato,
principalmente cerdmica; por suas inscricdes rupestres localizadas em sitios
arqueoloégicos descobertos recentemente e pela Serra das Escritas, onde um
grande painel com inscricdes geométricas lembra o passado do homem pré-
histérico. Além disso a cidade abriga o Morro do Segredo, formacao que lembra
um vulcdo e que, segundo os moradores da cidade, apresenta, eventualmente,
no alto dos seus 250 metros, luzes misteriosas que seriam de discos voadores.

Monte do Carmo possui um conjunto arquitetonico simples, mas
representativo do século XVIII, possuindo ruinas e construgdes antigas, dentre
as quais de destaca a Igreja de Nossa Senhora do Carmo, construida em 1801.

Dentre as cidades do roteiro deve-se destacar a cidade de Palmas, capital
do estado, onde ocorrem muitas festas populares e folcléricas, além de sediar
eventos culturais como os “Jogos Indigenas do Tocantins”, que fortalecem a

cultura indigena no local. A arquitetura planejada de Palmas asemelha-se a
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Brasilia, e chama a atencao na cidade construgdes peculiares tais como o Palécio

Araguaia, o Cruzeiro e o Palacinho, dentre muitas outras.

Fontes:

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

http:/ /www.seplan.to.gov.br/desenvolvimento/dpi/ perfil /

http:/ /www.ogirassol.com.br/aprender129/index.htm

http:/ /www.mre.gov.br/cdbrasil/itamaraty /web/port/divpol/norte/to/rtur/palmas/a

present.htm

http:/ /www.campusvirtual.br/cidadedoconhecimentopalmas

http:/ /www.to.gov.br/secom/v_noticia.php?id=24377&tipo=noticia

RORAIMA
Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1- Roraima, a Savana Amazoénica
2- Extremo Norte Do Brasil

Nome do roteiro turistico: Monte Roraima
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:

1- Boa Vista

2- Pacaraima

O Roteiro turistico “Monte Roraima”, formado pelas cidades de Boa Vista e
Pacaraima, préximas a Venezuela, envolve histérias e lendas, mantidas
principalmente pelos indios do local, que ddo ao lugar um clima de mistério,
acentuado pela intensa neblina que envolve o monte.

Na reserva indigena de Sdo Marcos, em Pacaraima, além de estar localizada
a Trilha da Nova Esperanca, se encontra o Sitio Arqueolégico da Pedra Pintada,
que possui muitas inscri¢des rupestres, além de ser cenario de muitas das
lendas indigenas existentes no Estado.

Ja Boa Vista se destaca principalmente por suas construgdes histéricas, como
o centro histérico da cidade que possui construgdes de época, e a Fazenda Sao

Marcos, cuja antiga casa da fazenda é muito visitada. Também manifestagao

11



cultural da regidao proxima a essa cidade é o Forte Sao Joaquim, construgdo

antiga tombada pelo Patrimonio Histérico.

Fontes:

http:/ /www1.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

http:/ /www.roraima-brasil.com.br/ mtroraima.html

http:/ /www.amadeusturismo.com.br/ Parques/Parques Nac/Monte R.htm

http:/ /www.rr.cov.br/turismo.php?area=tinterior

http:/ /www.turismororaima.com.br/boavista.html

Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1- Roraima, a Savana Amazoénica
2- Aguas e Florestas da Linha do Equador
Nome do roteiro turistico: O Paraiso da Pesca Esportiva
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro turistico:
1- Boa Vista
2- Caracarai
3- Rorainépolis
Além da pesca e de outros atrativos, esse roteiro apresenta tracos
culturais fortes da cultura indigena local, por ser uma &rea rodeada por
habitantes de reservas indigenas, que mantém sua cultura.
A cidade de Caracarai, por onde perpassa o roteiro, apresenta pinturas rupestres
e vestigios de seus primeiros habitantes. E nessa cidade que se localiza o Parque
Nacional Serra da Mocidade, que faz divisa com as reservas dos povos indigenas

Yanomami, exemplo vivo de povos indigenas remanescentes.

Fontes:

http:/ /www1.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

http:/ /www.bvroraima.com.br/roraima_caracarai.htm

http:/ /oradical.uol.com.br/conteudo/leitura.asp?codmat=3040
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NORDESTE

MARANHAO

Regido turistica que o roteiro perpassa: P6lo Sao Luis e Regido Metropolitana
Nome do roteiro turistico: P6lo Cultural Sao Luis

Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro

turistico:
1- Sao Luis
2- Alcantara
3- Pac¢o do Lumiar
4- Sao José de Ribamar
5- Raposa

O Polo de Sao Luis é formado pelos municipios de Sao Luis, Alcantara,
Paco do Lumiar, Sdo José de Ribamar e Raposa.

A cidade de Sao Luis é um dos maiores pélos culturais e turisticos do
Brasil e ganhou o titulo de Patrim6onio da Humanidade, concedido pela
UNESCO, possuindo diversas caracteristicas que a diferenciam das outras
cidades como a culindria, as festas populares, o artesanato e o patrimoénio
arquitetonico, além de suas belas praias. Sdo Luis tem uma enorme
miscigenacdo de ragas, que trouxe tragos culturais de origem africana, européia
e indigena. A cidade é sede da terceira maior comunidade negra do Brasil,
possuindo até hoje habitos e crengas trazidos por escravos no século XIX. No
centro histérico observa-se na arquitetura dos sobrados uma heranga do
periodo de colonizagdo portuguesa, enquanto na periferia da cidade e no
interior do estado nota-se a existéncia de construcdes que remetem a presenca
de escravos.

Alcantara também possui um rico patrimonio histérico-cultural, com
belos sobrados com caracteristicas portuguesas, que foram tombados pelo
Iphan em 1948 como Patriménio Nacional. J& O municipio de Sdo José de
Ribamar é caracterizado pelo turismo religioso, sendo sua principal atragdo a

Gruta de Lourdes, local de oragdes de fiéis. Os municipios de Pago do Lumiar e
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de Raposa, por sua vez, destacam-se por seu artesanato, em especial, por

trabalhos com rendas.

Fontes:

http:/ /www1.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

http:/ /www.bnb.gov.br/content/aplicacao/Investir no Nordeste/Perfil dos Estados/ge

rados/ma_apresentacao.asp

http:/ /www.cidadeshistoricas.art.br/alcantara/al his p.htm

PIAUI

Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1- P6lo Teresina
2- Pélo Histoérico-Cultural
3- Pélo das Origens

Nome do roteiro turistico: Caminho das Origens

Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro

turistico:
1- Teresina
2- Floriano

3- Sao Raimundo Nonato (PARNA Serra da Capivara)
4- Coronel José Dias (PARNA Serra da Capivara)

E nesse roteiro que se localiza o Parque Nacional Serra da Capivara, nos
municipios de Coronel Jose Dias, Sdo Raimundo Nonato e Sdo Jodo do Piaui,
regido cujos achados arqueolégicos, a maioria apresentando pinturas e gravuras
rupestres, comprovam a presenca extremamente antiga do homem ha 45 mil
anos e onde hd a maior concentracdo de sitios arqueolégicos atualmente
conhecida nas Américas. Além das pinturas, o parque apresenta muitos fdsseis,
encontrados nas escavacdes. Em reconhecimento a antiguidade e a boa
qualidade de conservacdo das figuras, o Parque foi declarado Patrimoénio

Cultural da Humanidade pela UNESCO.
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O Roteiro também ¢é destacado pelas celebracdes religiosas da Semana
Santa, nas cidades de Teresina e principalmente de Floriano, cuja programacao
religiosa diferenciada é considerada a segunda mais importante do Nordeste.
Durante essa Semana, cresce bastante o niimero de turistas em Floriano, porém
a cidade ndo tem capacidade hoteleira e infra-estrutura para recebé-los na

quantidade demandada.

Fontes:

http:/ /www.piemtur.pi.gov.br/roteiros.htm

http:/ /www.prpi.mpf.gov.br/www/servlet/ControlServlet?acao=clip&pesquisa=ascom/

clipping/ cl{jun-06/ Clip050606.html

http:/ /www.portalaz.com.br/turismo/novo/roteiros.asp?Turismo _ID=2149

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search= %22 %22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

http:/ /www.revistain.com.br/exibe conteudo_e.asp?id=2824

http:/ /www.turismo.gov.br/portalmtur/opencms/Portal Mtur/rot dest/roteiros/cultur

a/CU _PI caminho origens.html

Sete Cidades

Nos municipios de Piripiri e Piracuruca, no norte do Estado, localiza-se o
Parque Nacional de Sete Cidades, onde pode-se encontrar grutas e inscri¢des
rupestres, com desenhos ainda ndo bem decifrados que insinuam a existéncia,

em épocas remotas, de civilizacdes desenvolvidas.

Fontes:

http:/ /www.piemtur.pi.gov.br/roteiros.htm

http:/ /www.pi.gov.br/ piaui.php?id=1
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Foi a primeira Capital do Piaui e ainda hoje apresenta fortes marcas de
sua histéria, cultura e religiosidade. Possui um grande e notavel conjunto
arquitetonico, formado por antigos casardes, Igrejas e prédios, a maioria
possuidora de tragos da arte barroca.

Assim como a cidade de Floriano, sua Semana Santa atrai turistas de
todas as partes, e ganha popularidade a cada ano. Contudo, Oeiras também

sofre com a falta de estrutura para hospedé-los.
Fontes:

http:/ /www.portalaz.com.br/turismo/novo/roteiros.asp?Turismo ID=2149

http:/ /www.piemtur.pi.gov.br/roteiros.htm

CEARA

Regido turistica que o roteiro perpassa: Cariri do Ceara
Nome do roteiro turistico: Cariri do Ceara

Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro

turistico:
1- Juazeiro
2- Crato
3- Barbalha
4- Nova Olinda

a1
1

Santana do Cariri

No roteiro Cariri do Ceara estao Juazeiro, Crato, Barbalha, Nova Olinda
e Santana do Cariri. Além de ser marcado por belezas naturais, também é
notavel a religiosidade e a alegria do povo da regido, que estd sempre
realizando e participando de festas populares. As cidades inseridas nesse
roteiro possuem muitas construgdes histéricas e museus, o que faz do Cariri do
Ceard um importantissimo poélo cultural da regido Nordeste. A bacia
sedimentar na regido do Cariri é uma das mais importantes do mundo, por
possuir um grande ndmero de fésseis em bom estado de conservacdo e a

importancia paleontolégica do local é tao grande que a regido tem despertado o
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interesse de intimeros pesquisadores. Em Santana do Cariri estd o Museu de
Paleontologia da Universidade Regional do Cariri, um importante e bem

conceituado museu de fosseis.

Fontes:

http:/ /www.geocities.com/ cariri_ce/

http:/ /www.turismo.gov.br/portalmtur/opencms/Portal Mtur/rot dest/roteiros/cultur
a/CU_CE_cariri.html

http:/ /www1.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

Regiodes turisticas que o roteiro perpassa: 1-Litoral Oeste/Vale do Curu
2-Litoral Extremo Oeste

Nome do roteiro turistico: Costa Sol Poente
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:

1- Fortaleza

2- Caucaia

3- Sao Gongalo do Amarante

4- Paracuru

5- Paraipaba

6- Trairi

7- Cruz

8- Jijoca de Jericoacoara

9- Camocim

As 25 praias pertencentes ao roteiro Costa do Sol Poente estdo localizadas
na costa oeste do Ceard, e sdo geralmente praias calmas e largas, pouco
habitadas e donas de uma beleza natural magnifica. Em termos culturais, o local
é marcado pela presencga forte de atividades artesanais, tais como o a renda-de-

birlo e o bordado em ponto-de-cruz, e pela culinaria tipica do local.
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Fontes:

http:/ /www.turismo.gov.br/portalmtur/opencms/Portal Mtur/rot dest/roteiros/sol e

praia/CU_CE sol poente.html

http:/ /www.tvceara.ce.gov.br/fturbaixol.htm

http:/ /www1.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

Regido turistica que o roteiro perpassa: Fortaleza Metropolitana
Nome do roteiro turistico: Fortaleza, Natureza, Cultura e Negocios
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:
1- Maranguape
2- Guaitba
3- Redencao
4- Baturité

5- Guaramiranga

6- Pacoti
7- Mulungu
8- Quixada

9- Quixeremobim
10- Fortaleza

Estdo inseridos nesse roteiro: Maranguape, Gualuba, Redencdo, Baturité,
Guaramiranga, Pacoti, Mulungu, Quixada, Quixeremobim e Fortaleza.

Na Capital do Ceara, Fortaleza, pode-se encontrar belas praias, e uma
cidade possuidora de uma cultura miscigenada, marcada pela presenca de
negros, brancos e indios. Essa mistura de culturas pode ser vista na variedade
dos artesanatos, do folclore, da literatura de cordel, da musica e da danca.

Pacoti e Guaramiranga se destacam pelos importantes festivais que
promovem o ano todo. Em Guaramiranga, por exemplo, ocorrem: Festival de
Jazz e Blues (Carnaval); Festival de Gastronomia; Festival de Flores; Festival de

Teatro; Festival de Fondue; Festival do Vinho; Mostra Junina. Além disso, a
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cidade é bem conhecida por seu Carnaval, por ser diferente do Carnaval que
ocorre nas praias do Estado.

As belas Serras de Maranguape e Guaitba, também fazem juz a estarem
incluidas no roteiro. Maranguape possui varias manifestacdes de uma
arquitetura antiga, como o Solar das Sombras, o Prédio da Prefeitura Municipal
e a Casa onde nasceu o escritor Capistrano de Abreu, além de possuir inameros

eventos ao longo do ano.

Fontes:
http:/ /www.turismo.gov.br/portalmtur/opencms/Portal Mtur/rot_dest/roteiros/cultur

a/CU_CE fortaleza.html

http:/ /www.cearacultura.com.br/turismo/

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

RIO GRANDE DO NORTE

Regido turistica que o roteiro perpassa: Polo Serid6
Nome do roteiro turistico: Roteiro Polo Seridé
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:
1- Cerro Cora
2- Currais Novos
3- Acari

4- Carnatba dos Dantas

5- Parelhas
6- Jardim do Serido
7- Caico

Este roteiro tem como objetivo desenvolver a atividade turistica no
interior do Rio Grande do Norte, neste caso na regido do Serido, e até agora sete
cidades sdo contempladas com as agdes do programa. Essas sdao: Cerro Cora,

Currais Novos, Acari, Carnatba dos Dantas, Parelhas, Jardim do Serid6 e Caicé.
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O Pélo Serid6 se localiza no interior do nordeste semi-arido, e tem como
vegetacdo a caatinga, onde estdo localizados importantes sitios arqueoldgicos,
apresentando pinturas, gravuras, desenhos e inscri¢cdes rupestres do periodo
pré-histérico. A regido é marcada por muitas belezas naturais, bom para
amantes do ecoturismo. O artesanato tem muita forca neste polo,
principalmente a arte de bordar. Além do artesanato, principalmente de
bordados, palhas, ceramicas e redes; a musicalidade, a culindria e a
religiosidade, manifestada por festas de padroeiras, e procissdes e novenas,
também sao tracos marcantes da cultura do local.

Os ricos museus de Serido, a arquitetura das igrejas, sobrados e casas de

fazenda e as inimeras obras sacras presentes nas igrejas e residéncias da regido,

sdo prova de que os aspectos da cultura de Serid6 estdo resistindo ao tempo.

Fontes:

http:/ /www.brasilviagem.com/ materia/?CodMateria=65&CodPagina=220

http:/ /www.turismo.gov.br/portalmtur/opencms/Portal Mtur/rot dest/roteiros/cultur
a/CU_RN_serido.html

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

http:/ /www.rn.senac.br/index.asp?inc=noticias_cont.asp&CT=970

http:/ /rntur.com/por/noticia_interna.php?idnoticia=71

PARAIBA

Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1- Regido Turistica do Agreste: Campina
Grande
2- Regido Turistica do Cariri:
Cabaceiras
3- Regiao Turistica do Sertao: Sousa
Nome do roteiro turistico: Roteiro Histérico e Pré-Histérico da Paraiba
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro

turistico:
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1- Sousa

2- Areia

3- Inga

4- Cabaceiras
5- Serra Branca
6- Boa Vista

7- Pocinhos

8- Araruna

9- Sao Joao do Rio do Peixe
10- Vieirdpolis
11- Monteiro
12- Boqueirao

Essa regido é mundialmente conhecida por ser um centro riquissimo em
paleontologia, possuidora de muitas belezas exdticas, inscricdes rupestres e
paisagens preservadas, que denunciam a presenca do homem pré-histérico no
local.

No municipio de Sousa esta localizado o famoso Vale dos Dinossauros,
onde se pode encontrar pegadas fossilizadas de diversas espécies animais, no
leito do Rio Peixes, que datam de mais de 130 milhdes de anos. Além das
pegadas, encontram-se achados de marca de chuva petrificada, restos de
animais pré-historicos, e algumas inscri¢des rupestres feitas por homens pré-
historicos.

Na cidade de Ingd encontra-se a Pedra de Itacoatiara, que possui
inscrigdes rupestres que retratam a passagem do homem pré-histérico por esse
local. A cidade de Cabaceiras também merece destaque, pois, entre outras
atracdes, possui o Lajeado de Pai Mateus, uma formacao geoldgica de pedras
enormes, resultado da acdo milenar de ventos e chuvas.

Outra que deve ser mencionada é a cidade de Areia, tombada como
monumento histérico nacional, por seu casario colonial e por ser nela que se

localiza um dos teatros mais antigos do Brasil, o Teatro Minerva.

Fontes:
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http:/ /revistaturismo.cidadeinternet.com.br/Ecoturismo/dinossauros.html

http:/ /www.georgetur.com.br/ cariri.html

http:/ /www1.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

Regioes turisticas que o roteiro perpassa: ~ 1-Regido  Turistica do  Agreste:
Campina Grande
2- Regiao Turistica do Cariri:
Cabaceiras
3- Regiao Turistica do Sertao: Sousa
Nome do roteiro turistico: O maior Sao Joao do Mundo
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:
1- Campina Grande
2- Bananeiras
3- Cabaceiras
4- Monteiro
5- Patos
6- Santa Luzia

A maior festa de Sao Jodo do mundo, e uma das maiores festas folcléricas
do pais, ocorre anualmente na cidade paraibana de Campina Grande, no més de
junho, desde 1983, e atrai milhares de turistas de diversas partes do Brasil e do
mundo. Para o ano de 2006 foram esperados por volta de 1 milhdo de pessoas
para os 30 dias de festa.

A festa é animada com muito forr6, e dancas tipicas da regido, além de
possuir comidas tipicamente nordestinas. O Maior Sdo Jodo do Mundo acontece
no Parque do Povo, dentro do qual estd localizado “O Sitio Sdo Joao”, uma
réplica perfeita de um tipico sitio sertanejo do interior da Paraiba, sendo fiel a
sua caracteristica estritamente rural. Além desse resgate da cultura e histéria
paraibana, hd no préprio Parque do Povo réplicas de prédios histéricos da

cidade.
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Fontes:

http:/ /www.turismo.gov.br/portalmtur/opencms/Portal Mtur/rot dest/roteiros/cultur
a/CU PB sao_joao.html

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

http:/ /www.saojoaodecampina.pb.gov.br/

http:/ /www2.uol.com.br/guiacampina/not/ng22506.htm

ALAGOAS
Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1-Metropolitana
2-Foz do Velho Chico
3-Canyon do Sao Francisco

Nome do roteiro turistico: Encontro das Aguas
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:

1- Maceio

2- Piacabugu

3- Penedo

4- Piranhas

5- Olho D’Agua do Casado

6- Delmiro Gouveia

Além da beleza natural presente no Roteiro das Aguas, constituido pelas

cidades de Maceid, Piacabucu, Penedo, Piranhas, Olho D’agua do Casado e
Delmiro Gouveia, destaca-se nessa regido o turismo cultural, principalmente a
cidade de Penedo, préxima ao rio Sao Francisco, que é considerada o maior
patrimonio histérico do Estado de Alagoas. A cidade, fundada em 1614, é rica
em igrejas e sobrados, tombados pelo Patriménio Histérico Nacional, datados
dos séculos XVII e XVIII. Além disso, a cidade tem grande importancia
histérica, por nela terem ocorrido diversas disputas entre portugueses e

holandeses por seu territorio.
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As outras cidades do roteiro ndo ficam atras de Penedo quando se trata
de turismo cultural, sendo tracos comuns a elas a presenca de construgdes
antigas, como igrejas e sobrados construidos em estilo neocléssico e colonial,

além de diversos museus com grandes acervos culturais.

Fontes:

http:/ /www.brasilchannel.com.br/municipios/ mostrar_municipio.asp?nome=Piacabucu

&uf=AL&tipo=turismo

http:/ /www.turismoalagoas.hpg.ig.com.br/interior.htm

http:/ /www.turismoalagoas.hpg.ig.com.br/capital.htm

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1-Metropolitana
2-Lagoas e Mares do Sul
3-Foz do Velho Chico
Nome do roteiro turistico: Lagoas e Mares do Sul
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:
1- Barra de Sao Miguel
2- Roteiro
3- Piacabucu
4- Feliz Deserto
5- Coruripe
6- Jequia da Praia
7- Marechal Deodoro
8- Macei6
No roteiro Lagoas e Mares do Sul estdo inclusas as cidades de Barra de
Sao Miguel, Roteiro, Piacabucu, Feliz Deserto, Coruripe, Jequia da Praia,
Marechal Deodoro e Macei6. E um roteiro de muitas belezas naturais, porém

sua parte cultural também merece destaque.
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A cidade de Marechal Deodoro, banhada pela lagoa Manguaba, foi, em
agosto de 2006, tombada pelo Patrimoénio Histérico Nacional, devido a
importancia histérica do conjunto arquitetonico e urbanistico local e por sua
relevancia paisagistica. Na cidade destacam-se a Casa de Marechal Deodoro e o
convento e Igreja de Sdo Francisco, além de outras diversas edificagdes
religiosas e construcdes antigas que contam muito da histoéria da cidade, que foi
a primeira capital de Alagoas.

Nos municipios de Coruripe e Feliz Deserto, localizados no litoral sul do
estado, é fortissima a presenca do artesanato, enquanto Barra de Sao Miguel é
marcada por diversas manifestagdes folcldricas.

As cidades desse roteiro sao caracterizadas principalmente por suas Igrejas e

construgdes antigas, que apresentam um acervo arquitetonico riquissimo.

Fontes:

http:/ /www.turismoalagoas.hpg.ig.com.br/interior.htm

http:/ /www.destinoalagoas.com/

http:/ /www.brasilchannel.com.br

http:/ /www.turismoalagoas.hpg.ig.com.br/capital. htm

http:/ /www.viajemaisbrasil.com.br/destino/brasil /alagoas.htm

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

PERNAMBUCO

Regido turistica que o roteiro perpassa: Pernambuco - Regido Metropolitana e
Agreste
Nome do roteiro turistico: Rota Luiz Gonzaga

Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro

turistico:
1- Recife
2- Moreno
3- Gravata
4- Bezerros
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5- Bonito

6- Caruaru

7- Brejo da Madre de Deus
RECIFE

O turismo configura uma das principais atividades econémicas de Recife.
Tanto o turismo relacionado a atragdes vivas, quanto o relacionado a atragdes
de cunho histérico.

Durante a época do carnaval a cidade é um grande atrativo de folides,
com atragdes como por exemplo trios elétricos e o grande bloco Galo da
Madrugada (sendo os blocos carnavalescos atividades extremamente
tradicionais).

As Igrejas, construgdes da época dos holandeses e portugueses sao a principal
atracdo, com destaque para a Capela Dourada. Além destes, outros atrativos
sdo: Casa da Cultura, o conjunto arquitetonico da Praca da Republica e o

parque de escultura de Brennand.
Moreno

O turismo ndo configura como uma das principais atividades econémicas
neste municipio Atracdes Vivas: Como maior atrativo turistico da regido, as
festas tipicas de Moreno sdo as seguintes - Carnaval fora de época (o Morenata)
com os ritmos tipicos frevo e o maracatu, no més de setembro; o Forroeno, no
Sdo Joao, com as atividades tradicionais da festa junina; a Festa de Nossa
Senhora da Conceicdo (30 de novembro a 8 de dezembro). Patrimoénio Histérico:
As construgOes arquitetonicas da época colonial sdo as principais atragdes

histéricas da cidades que possui 39 engenhos (alguns ainda em funcionamento).
Bezerros

As principais atragdes culturais da cidade estdo relacionadas ao
artesanato e ao carnaval. O carnaval é conhecido com “Folia do Papangt, tinico
carnaval teméatico do pais, que dura trés dias. O carnaval de Bezerros recebe mais de

100 mil pessoas nos seis dias do Reinado de Momo, e no domingo esse ntimero
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chega a 50 mil visitantes, sendo que a populagdo total do municipio é de 57.371,
ou seja, durante a festa o nimero de pessoas na cidade triplica.

Com relacdo ao artesanato, a cidade oferece inumeros ateliés com uma
producado que visa preservar o folclore e a cultura da regido, maior produtora

de xilogravuras do estado, cujo artesanato é altamente atrativo.

Caruaru

O grande atrativo da cidade é a producdo artesanal, sendo que a
indastria e o comércio se desenvolvem com maior potencialidade para este
setor. Um outro fator de atracdo é a festa junina de Caruaru, ja que a cidade é
famosa pelo forr6, fator de atracdo de muitos turistas durante o periodo de
festas.

A Feira de Cararu, que cresceu junto com a cidade, é também um poélo
turistico conhecido, sendo que além da propria feira a regido possui um

Memorial da Feira que expdes objetos relacionados a histéria da mesma.

Brejo da Méae de Deus

Possuidora de um dos maiores teatros ao ar livre do mundo, a cidade
sedia todos os anos uma apresentacdo da Paixdo de Cristo. Estima-se que a
atracdo leve mais de 160 mil turistas a cidade, que possui apenas 38.109
habitantes. O cendrio da cidade é considerado parecido com o da Terra Santa,
fator atrativo de turistas também.

Além da conhecida apresentacdo teatral, Brejo da Mae de Deus também

oferece aos turistas grande variedade de artesanato.

Fontes:

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-

roteiros_turisticos.pdf#search= %22 %22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

Governo de Pernambuco - www.pe.gov.br
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Olinda

Tombada pela Unesco como Patriménio Cultural da Humanidade,
Olinda possui atracdes de carater histérico, como igrejas barrocas e casas
coloniais e também festas tradicionais, sendo o frevo a grande marca das festas
da regido. O carnaval da cidade também é um grande foco de atracdo de

turistas, com intmeros blocos nas ladeiras da cidade.

Fonte:

www.feriasbrasil.terra.com.br

SERGIPE
Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1- Pélo do Velho Chico
2-Pélo dos Tabuleiros
3-Pélo Costa dos Coqueirais
4- Pélo Sertio da Aguas
Nome do roteiro turistico: Caminho dos Jesuitas (Cidades Historicas)
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:
1- Propria
2- Japaratuba
3- Carmépolis
4- Divina Pastora
5- Maruim
6- Laranjeiras
7- Sao Cristévao
8- Aracaju
9- Itaporanga D’Ajuda
10- Estancia
11- Santa Luiza do Itanhy
12- Tomar no Geru

Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1- P6lo Costa dos Coqueirais
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2-P6lo das Serras Sergipanas
3-Pélo do Velho Chico

Nome do roteiro turistico: Roteiro Aracaju/Xingd
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:

1- Aracaju

2- Sao Cristovao

3- Laranjeiras

4- Areia Branca

5- Itabalana

6- Ribeirdpolis

7- N. Sr® Aparecida

8- N. Sr? da Gléria

9- Monte Alegre de Sergipe

10-Po¢o Redondo

11- Canindé do Sao Francisco
Regido turistica que o roteiro perpassa: P6lo Costa dos Coqueirais
Nome do roteiro turistico: Costa das Dunas e Manguesais
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:

1- Indiaroba

2- Santa Luiza do Itanhy

3- Estancia

4- ITtaporanga D’Ajuda

5- Sao Cristovao

6- Aracaju

7- N. Sr* do Socorro

8- Barra dos Coqueiros

9- Pirambu

10-Pacatua

11- Brejo Grande
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12- Tomar no Geru

O Estado de Sergipe, além de muito rico em belezas naturais possui um
forte apelo cultural relacionado a festas populares (tradigdes e folclore) ao
artesanato e ao turismo historico.

Destaques da producao artesanal:
-Renda irlandesa em Divina Pastora
-Rendas de bilro em Poco Redondo
-Bordaso tipo richelieu em Tobias Barrreto
-Ceramica em Santana do Sao Francisco, Siméao Dias e Itabaianinha
-Artesanato de palha em Brejo Grande, Pacatuba e Pirambu
-Producdo em papel em Cumbe
-Bonecas de Pano em nossa Senhora das Dores

As cidades de Laranjeiras (Berco da Cultura Negra de Sergipe) € Sdo Cristovao
foram tombadas pelo patrimonio Histérico Nacional, por seus monumentos do
periodo da colonizacdo portuguesa.

O estado ainda possui uma série de festas, religiosas e profanas e
também varias relacionadas a cultura e herancas indigena, africana e

portuguesa. O folclore do estado é um dos mais ricos do pais.

Fontes:

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

http:/ /www.turismosergipe.net

BAHIA
Regioes turisticas que o roteiro perpassa: Chapada Diamantina
Nome do roteiro turistico: Volta ao Parque Nacional Chapada Diamantina
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:
1- Lencois

2- Palmeiras (Vale do Capao)
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3- Andarai (Igatu)

4- Mucugé

5- Itaeté

6- Iraquara

7- Ibicoara
Lencois

Considerada “Capital do Diamante”, a cidade de Leng6is (tombada pelo
patrimonio Histdrico) revela em suas construgdes muito da época de exploragao
do garimpo no século XIX sendo a principal cidade da regido da Chapada
Diamantina.

Patrimonio Historico:

- Igreja Matriz de Nossa Senhora do Rosario

- Residéncia da familia S& (que junto com a Igreja Matriz mostra a riqueza das
familias tradicionais)

-Museu Afranio Peixoto

Palmeiras

A atividade econdmica da cidade ainda se relaciona principalmente com
a exploracdo de diamantes, carbonato, etc. As atracdes de cunho cultural ndo se
relacionam somente a presenca de um casario histérico como, por exemplo, o
Palacete dos Alcantaras, mas também estd presente na propria manutencao das
tradi¢des culturais do povo, nas feiras de sabado caravanas chegam no lombo

de burros.

Andarai
Tombada pelo Instituto do Patrimonio Histérico e Artistico Nacional, a

cidade se destaca exatamente pela arquitetura de seus casardes coloniais.

Regioes turisticas que o roteiro perpassa: Costa do Dendé

Nome do roteiro turistico: Roteiro Integrado Costa do Dendé
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Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:
1- Valenga
2- Cairu (Morro de Sao Paulo, Boipeba)
3- Camamu
4- Marau (Barra Grande)
5- Itubera
6- Nilo Pecanha
Valenca
O Patrimoénio Histérico da cidade esta relacionado as calcadas com
pedras irregulares, aos casardes coloniais e as ruinas da antiga fabrica de
tecidos, com destaque para as igrejas Nossa Senhora do Amparo e Matriz do
Sagrado Coracao de Jesus, reduto de imagens sacras dos séculos XVIII e XIX.
Valenca também ¢é um grande centro de producdo artesanal,

principalmente voltada para a construcao naval.

Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1- Baia de Todos os Santos
2- Costa dos Coqueiros
Nome do roteiro turistico: Roteiro Integrado Salvador e Costa dos Coqueiros
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:
1- Salvador
2- Mata de Sao Joao (Praia do Forte)
3- Jandaira (Mangue Seco)
Salvador
Salvador investe cada vez mais no turismo que revela grandes
potencialidades, ndo s6 naquele relacionado as belezas naturais da cidade (ja
extremamente conhecidas), como também no que se refere a exploracdo das
artes e patrimonios culturais.
Com relacdo ao turismo de cunho histérico pode-se mencionar atragdes

como, por exemplo, as igrejas, os fortes, 0s museus, em resumo, as construgoes

32



do periodo colonial. Neste sentido o Pelourinho (recentemente restaurado) é
um exemplo bastante ilustrativo, seus casarios foram tombados como
Patrimoénio Histérico da Humanidade pela Unesco e sdo grande poélo turistico
da cidade.

A festa do carnaval de Salvador, o Candomblé, a Capoeira entre outras
expressdes folcloricas e tradicionais sdo grande atrativo de turistas que buscam
obter novas experiéncias culturais neste estado, que como um todo apresenta

grande miscigenagao étnica.

Regioes turisticas que o roteiro perpassa: Costa do Descobrimento
Nome do roteiro turistico: Roteiro Caminhos do Descobrimento
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:
1- Porto Seguro (Arraial d’Ajuda, Trancoso, Caraiva)
2- Santa Cruz Cabralia (Santo André)

3- Belmonte

A Secretaria do Estado da Bahia mantém em seu site o chamado Primeiro
Censo Cultural da Bahia (Mapeamento Cultural do Estado da Bahia) que, além
de fornecer informacoes sobre atividades e atracdes culturais de mais de 400
municipios, lista uma série de indicadores econémicos da regido. Entre eles
figura o PIB Cultural, que consiste em 4,14% do PIB Estadual, hoje no patamar

de R$ 88,3 bilhoes.

Fontes:

http:/ /www.censocultural.ba.gov.br

http:/ /www.salvadordabahia.ba.gov.br

http:/ /www2.ba.sebrae.com.br/cadeiasprodutivas

http:/ /www.bahia.com.br/destinos

33



CENTRO - OESTE

MATO GROSSO DO SUL

Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1-Campo Grande e Regido
2-Pantanal
Nome do roteiro turistico: Travessia do Pantanal
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:

1-Campo Grande

2-Porto Murtinho

3-Corumba

4-Ladario

Esse roteiro une os estados de Mato Grosso e Mato Grosso do Sul,
perpassando as cidades de Cuiaba-MT, Varzea Grande-MT, Céceres-MT,
Poconé-MT, Campo Grande-MS, Corumba-MS, Porto Murtinho-MS e Ladério-
MS. Esses centros urbanos, rodeados pela beleza natural pantaneira e sua
imensa biodiversidade, oferecem importantes registros da Histéria do Brasil
devido suas localizacbes estratégicas. Apresentam fazendas historicas, como
Descalvados, em Caceres; sitios arqueoldgicos; cidades portudrias e cenarios da
Guerra do Paraguai, como Bases e Fortes Militares - como o forte de Coimbra,
em Porto Murtinho. Além disso as cidades do roteiro se destacam
culturalmente por sua arquitetura, costumes, por suas areas portudrias em
Corumba e Porto Murtinho, pela culinaria tipica da regido e pelo artesanato.

A capital do Mato Grosso do Sul, Campo Grande, é a tnica cidade
brasileira que possui uma aldeia indigena urbana, com 135 ocas de alvenaria,
residéncias de familias que deixaram as reservas indigenas para viverem na
cidade. Além dessa aldeia, e do memorial da Cultura Indigena nela localizada, a
cidade apresenta também diversos monumentos, parques e museus, que

merecem ser visitados.
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Fontes:

http:/ /www.secom.mt.gov.br/conteudo.php?sid=13&cid=24937 &parent=0

http:/ /www.turismo.ms.gov.br

http:/ /www.cadastro.turismo.gov.br

http:/ /www1.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1-Pantanal
2-Bonito e Serra da Bodoquena
3-Caminho da Fronteira
Nome do roteiro turistico: Ecoturismo do Pantanal ao Iguassu
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:
1
2

Corumba

Miranda

3- Aquidauana

=
1

Ladario

)]
1

Bodoquena

[=)}
1

Bonito

7

Jardim

Novo Mundo

O @
1 1

Porto Murtinho

Essa Rota turistica interliga os pontos turisticos das Regides do Pantanal
e Bonito, no Mato Grosso do Sul, com municipios préximos ao Lago de Itapu
Foz do Iguacu, no Parand. Dentre os municipios do Mato Grosso do Sul que
fazem parte do roteiro, em termos culturias destacam-se as cidades de Porto
Murtinho, com suas construgdes antigas; Corumbd, por seus Fortes e
construcdes; Miranda, por possuir um monumento a Guerra do Paraguai, um
conjunto religioso formado por belas Igrejas, além de abrigar uma das estradas

de ferro mais antigas do Mato Grosso do Sul, a Estacdo Ferrovidria de
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Miranda;.e Aquidauana, por possuir sitios arqueolégicos, museus, um conjunto
religioso notéavel e aldeias indigenas.

Em termos mais gerais, Mato Grosso do Sul manifesta muito de sua
cultura nesse roteiro, por exemplo, através de sua culindria, principalmente em

Bonito, e musicas tipicas do estado.

Fontes:

http:/ /www.guaira.pr.gov.br/php/noticia.php?id=561

http:/ /www.turismo.ms.gov.br

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-

roteiros_turisticos.pdf#search= %22 %22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1-Campo Grande e Regido
2-Pantanal
3-Bonito e Serra da Bodoquena
Nome do roteiro turistico: Rota Turistica Bioceanica
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:
1- Campo Grande
2- Bonito
3- Corumba
4- Santa Cruz de La Sierra (Bolivia)
5- La Paz (Bolivia)
6- Cuzco (Peru)
7- Machu Pichu (Peru)
8- Iquique (Chile)
9- Antofagasta (Argentina)
A Rota Bioceanica liga o Brasil, via Mato Grosso do Sul - através das
cidades de Campo Grande, Bonito e Corumbé - a paises da América do Sul,
entre eles, Paraguai, Bolivia, Chile, Peru e Argentina. Sua principal intencao é

mostrar aos povos da América do Sul um pouco da cultura do Mato Grosso do
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Sul, seja através de suas festas, musica, histéria e monumentos, artesanato,
culinaria, ou mesmo tradi¢cdes de seu povo, visando assim atrair um maior

namero de turistas sul-americanos.

Fonte:

http:/ /www.apn.ms.gov.br/index.php?p=Iler&b=noticias&id=44577

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-

roteiros_turisticos.pdf#search= %22 %22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

MATO GROSSO

Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1-Regiao Metropolitana
2-Regiao Pantanal Matogrossense

Nome do roteiro turistico: Travessia Pantaneira
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:

1- Cuiaba-MT

2- Varzea Grande-MT

3- Caceres-MT
Poconé-MT
Campo Grande-MS
Corumba-MS
Porto Murtinho-MS

DA S

Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1-Regido Metropolitana
2-Regido Portal da Amazonia
Nome do roteiro turistico: Roteiro Xingu: Convivéncia Indigena
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:
1- Cuiaba

2- Varzea Grande

8]
1

Sinop
Feliz Natal

=
1
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Esse roteiro, lancado com o apoio do Governo de Mato Grosso e do
Ministério do Turismo, visa ndo s6 a diversificacdo da atividade turistica do
estado mato-grossense, como também promover o desenvolvimento sustentavel
da regido, criando alternativas econdmicas e perspectivas de uma vida mais
digna para as comunidades indigenas, com minima interferéncia no cotidiano
das aldeias. Localiza-se na Amazonia mato-grossense e propde a convivéncia
dos turistas com as comunidades Trumai e Waura, que vivem no Parque
Nacional do Xingu.

Os idealizadores do projeto construiram uma aldeia turistica em uma
Reserva Particular de Protecdo Natural, localizada ao lado do Parque Nacional
do Xingu, no municipio de Feliz Natal, onde os indios se revezam no
atendimento aos visitantes.

Na aldeia os turistas entram em contato direto com a cultura indigena,
assistindo a dangas e rituais, conhecendo lendas e histérias indigenas e
participando do dia-a-dia da aldeia, entrando em contato direto com as

atividades diarias dos indios.

Fontes:

http:/ /www.revistaecotour.com.br/novo/home/default.asp?tipo=noticia&id=1167

http:/ /www.freeway.tur.br/editor/web/noticiafw.asp?id=56 &cod=1&codm=0&lang

http:/ /www.mt.sebrae.com.br/noticias/view.htm?ma_id=113

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1-Regiao Metropolitana
2-Regido Médio Norte
3-Regido Vale do Sao Lourenco
4-Regiao Pantanal Matogrossense
Nome do roteiro turistico: " Circuito Emocao em Todos os Sentidos”
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro

turistico:
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Chapada dos Guimaraes
5- Cuiaba
6- Varzea Grande
7- Poconé
8- Campo Verde
9- Jaciara
10- Juscimeira
11- Dom Aquino
12- Rondondpolis
13- Barra do Gargas
Esse roteiro, que engloba o Pantanal, a Amazoénia e o Cerrado, tem como
grandes destaques culturais as cidades centendrias de Céceres e Poconé, que
apresentam rico patrimonio histérico, com construcdes antigas como Igrejas,
além de possuirem festas religiosas e marcante gastronomia.
A capital Cuiaba, cidade possuidora de um rico centro histérico, cheio de
Igrejas e casas antigas, também se destaca por suas festas santeiras, por seu

artesanato e pela culindria e dangas tipicas.

Fontes:

http:/ /www.mt.gov.br/redirect.php?url=http %3A % 2F % 2Fwww.cultura.mt.gov.br % 2Fcon
teudo.php %3Fsid %3D26 % 26parent %3D0

http:/ /poconeonline.com/noticias.php?id=1345&pagina=15&canal id=3&PHPSESSID=f00
cad2707abb6c32bb8d9¢173c5a75b

http:/ /www.cuiaba.mt.gov.br/smc

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22
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GOIAS
Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1- Regido do Ouro

2- Regiao do Nego6cios

3- Brasilia: Patrimonio da Humanidade
Nome do roteiro turistico: Caminho do Ouro

Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro

turistico:
4- Brasilia
5- Pirenépolis
6- Cidade de Goias
7- Goiania

O Caminho do Ouro é composto principalmente pelas cidades de Goias,
Pirendpolis e Goiadnia. A cidade de Goids é hoje Patrimoénio da Humanidade,
por reconhecimento da Unesco (em razao de seu centro histérico - patrimonio
arquitetonico do periodo colonial, restaurado e bem conservado). Desde 1999, a
cidade realiza anualmente o Festival Internacional de Cinema e Video

Ambiental (FICA). Acontece também na regiao, um festival anual de teatro.

Brasilia

Tombada como Patrimoénio Histérico e Cultural da Humanidade em
1987, a regido possui atragdes turisticas ligadas ndo somente a sua arquitetura,
mas também ao seu patrimoénio histérico. Uma das atragdes sdo as igrejas, como
por exemplo a catedral desenhada por Oscar Niemeyer.

Outra fonte de demanda turistica da cidade est4 relacionada ao chamado
turismo mistico, ja que a cidade possui algumas comunidades de cunho mistico,
sendo as trés principais: Cidade da Paz, a Cidade Eclética e o Vale do

Amanhecer.
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Fontes:

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

www.agetur,go.gov.br

www.geocities.com/TheTropics/3416/bsb _1p.htm

Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1- Regido da Reserva Biosfera de Goyas
2- Brasilia: Patrimonio da Humanidade

Nome do roteiro turistico: Chapada dos Veadeiros
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:

1- Brasilia - DF

2- Alto Paraiso

A Chapada dos Veadeiros abrange os municipios goianos de Cavalcante,

Terezina de Goias, Sao Jodao D’Alianca, Alto Paraiso, Nova Roma e Colinas do
Sul e foi tombada como Reserva da Biosfera Goyas - Patrimoéonio da
Humanidade pela UNESCO. Além das atra¢des naturais do Cerrado, com fauna
e flora riquissimas a Chapada apresenta também (no municipio de Cavalcante),
mais de 20 comunidades nativas que preservam uma cultura semelhante a dos
quilombos. As principais comunidades sdo: Engenho II, Vao de Almas e Vao do

Moleque.

Fontes:

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

www.sucuarana.com.br/chapada (Sucuarana Roteiros e Expedigoes)
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SUDESTE

MINAS GERAIS

Regido turistica que o roteiro perpassa: Regido I - Central (Circuito Turistico Belo
Horizonte, Circuito Turistico das Grutas, Circuito Turistico do Ouro, Circuito
Turistico Trilha dos Inconfidentes)
Nome do roteiro turistico: Caminhos Reais nas Grutas e Cidades Histéricas
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:

1- Cordsburgo (Gruta de Maquine)

2- Sete Lagoas

3- Belo Horizonte

4- Santa Luzia

5- Ouro Preto

6- Mariana

7- Congonhas

8- Tiradentes

9- Sao Joao Del-Rei

Situada no Quadrilatero Ferrifero, na Serra do Espinhaco, Ouro Preto é
um dos pdlos culturais, histéricos e turisticos mais importantes de Minas Gerais
e do Brasil, por possuir o maior conjunto homogéneo de arquitetura barroca do
Brasil, além de abrigar grande parte dos registros e documentos do Ciclo do
Ouro da regiao. Ouro Preto é considerada Patrimoénio Nacional, Monumento
Nacional, e em 1980, foi reconhecida pela UNESCO, Patrimoénio Cultural da
Humanidade.

O arraial de Congonhas do Campo teve sua fundacdo no ano de 1734 por
mineradores que acharam ouro no leito do rio Maranhdo e decidiram se
erradicarem ali. Congonhas apresenta o maior acervo de imagens do estilo
barroco do mundo. A Basilica do Bom Jesus do Matozinhos, situada no topo do
Morro Maranhao, tem pinturas do Mestre Ataide e dos melhores pintores

mineiros, e, em sua fronte, os doze profetas feitos em pedra-sabao pelo Mestre
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Aleijadinho. Abaixo desta basilica, hd “Os passos da paixdo”, caminho que
contém seis capelas com 64 imagens de Aleijadinho e ajudantes, que relatam a

Via Sacra de Jesus Cristo.

Fontes:

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

www.feriasbrasil.terra.com.br

www.cidadeshistoricasmg.com.br (Associacdo das Cidades Historicas de Minas Gerais)

Regido turistica que o roteiro perpassa: Regido I - Central (Circuito Turistico
Parque Nacional da Serra do Cip6 e Circuito Turistico do Diamantes)

Nome do roteiro turistico: Serra do Cip6é a Diamantes - Montanhas, flores e
Cachoeiras

Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro

turistico:
1- Santana do Riacho
2- Jaboticatubas
3- Serro
4- Diamantia
5- Concei¢ao do Mato Dentro

A “Estrada Real” é um projeto que foi idealizado em 1999, pela
Federagao das Industrias de Minas Gerais e pelo Instituto Estrada Real. O
roteiro é rico em cachoeiras, museus, arte sacra e arquitetura barroca, ocorre
contato com um Brasil antigo desbravado por bandeirantes e exploradores em
busca de ouro e diamante. No percurso pode-se conhecer trés tipos de
caminhos. O primeiro, denominado “Caminho Velho”, fica entre as cidades de
Paraty (R]) e Ouro Preto (MG). O outro é o “Caminho Novo” que se situa entre
o Rio de Janeiro e Ouro Preto (MG). E o que abrange Ouro Preto (MG) e
Diamantina (MG) é o “Caminho dos Diamantes”.

Fontes:
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http:/ /www1.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

www.cidadeshistoricasmg.com.br (Associacdao das cidades histéricas de Minas Gerais)

ESPIRITO SANTO

Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1- Regido Turistica Metropolitana

2- Regido Turistica do Verde e das
Aguas
Nome do roteiro turistico: Rota do Verde e das Aguas

Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro

turistico:
1- Aracruz
2- Concei¢ao da Barra

O8]
1

Linhares

4- Sao Mateus

)]
1

Vitoria
Os municipios que compde este roteiro apresentam atracdes historicas,
além de atragdes vivas, ou seja, festas que expressam a cultura e a tradicdo da
regiao.

A cidade de Sao Mateus possui um rico acervo histérico, o que inclui o
Porto de Sao Mateus, cujos sobrados foram tombados pelo Patrimoénio Histérico
e Artistico Nacional. No municipio de Conceicao da Barra que se expressa a
cultura viva do roteiro, ja que a cidade sedia durante uma semana uma festa, o

Baile de Congo, mais conhecida como Ticumbi.

Fontes:

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

www.es.gov.br - Governo do Espirito Santo
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RIO DE JANEIRO

Nome do roteiro turistico: Rio Roteiro Floresta e Mar: Historia, Natureza e
Aventura
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:

1- Paraty

2- Angra dos Reis (ITha Grande)

3- Itatiaia (Parque nacional de Itatiaia e Penedo)

4- Resende (Visconde de Maua)

5- Volta Redonda

6- Barra do Pirai

7- Vassouras

8- Valencga (Conservatoria)

9- Mangaratiba

10- Porto Real

11- Rio das Flores

12- Barra Mansa

Paraty

A cidade viveu um grande periodo de isolamento derivado do declinio
do movimento do porto de onde vinha o ouro de Minas Gerais e também da
abolicdo da escravatura. Hoje, este isolamento que antes equivalia a decadéncia
é a principal causa de seu grande apelo turistico, ja que os costumes e tradi¢des
locais (como, por exemplo, a fabricacao de pinga que data do século XVIII),
além do préprio patrimoénio histérico (como, por exemplo, o Bairro Histérico da
cidade com suas ruas irregulares e arquiteturas dos séculos XVIII e XIX) foram
preservados. A cidade possui ainda, além de Igrejas, um museu: o Museu de

Arte Sacra de Paraty.
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Angra dos Reis (Ilha Grande)

Devido ao desaparecimento de atividades econdmicas ligadas a
cafeicultura e pescaria, Ilha Grande vive hoje principalmente do turismo, setor
que cresce bastante na cidade.

Principais atragdes culturais:

-Igreja de Sant’ Ana

-Mansao do Morcego

-Ruinas da Praia de Parnaioca
-Ruinas do Lazareto

Muitas das cidades deste roteiro tiveram seu apogeu econdmico quando
da atividade cafeeira escravista no Estado. A medida que a escravidao e seus
meios de reprodugdo foram se extinguindo muitas entraram em um ciclo de
decadéncia até que novos investimentos e a abertura de novas atividades
permitissem novo desenvolvimento. Hoje o turismo ligado exatamente a
Historia do estado se tornou uma atividade econémica importante para estas

cidades.

Rio de Janeiro - Capital

Hoje a cidade do Rio de Janeiro é o mais importante centro turistico do
pais, sendo Copacabana, o cartdo postal da cidade, uma das regides com maior
movimento de turistas. Outros pdlos turisticos da “Cidade Maravilhosa” sao
Ipanema, que assim como a regido de Copacabana possui vasta infra-estrutura
relacionada a bares, restaurantes, casas noturnas e hotéis; o centro histérico e
também a regido dos subtrbios.

Quando se fala de atividades ligadas ao turismo cultural no Rio de
Janeiro ndo se pode deixar de citar o grande Carnaval da cidade, um dos
maiores atrativos de turistas, tanto de dentro do pais quanto de fora. A Festa
movimenta cerca de R$ 1 bilhao em negdécios e gera mais de 300 mil postos de

trabalho todos os anos.
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Fontes:

http:/ /www.turismo.gov.br/index.html

http:/ /www.turisrio.rj.gov.br/minisite /destino.asp

http:/ /www.acrj.org.br — Associacao Comercial Rio de Janeiro

SAO PAULO
Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1- Capital Expandida

2- Vertente Ocednica Sul
Nome do roteiro turistico: Capital / Caminhos do Mar

Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro

turistico:
1- Cubatao
2- Santo André (Paranapiacaba)
3- Sao Bernardo do Campo
4- Sao Paulo

O Estado de Sao Paulo é, economicamente, o mais importante do Brasil e
de maneira andloga a cidade de Sao Paulo, capital do Estado, também
desenvolve um papel econdmico importantissimo. Uma outra faceta deste
respeitavel pélo de negocios é a grande atividade cultural presente na cidade,
que se expressa nos inimeros museus, teatros, casas de shows e cinemas da
cidade, além dos variados eventos e festivais que sedia todos os anos, muitos
deles derivados diretamente do turismo de negdcios.

Um dos atrativos culturais da cidade esta relacionado a forte presenca de
imigrantes em algumas regides, entre elas a Bela Vista (italiano), a Liberdade
(oriental), a 25 de Marco (arabe) um dos maiores centros comerciais do pais que
tem um faturamento anual de cerca de R$ 10 bilhGes e a José Paulino
(israelita).

Alguns dos intimeros festivais que ocorrem em Sao Paulo ja se

incorporaram ao calendario da capital, entre eles merecem destaque a Parada
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do Orgulho GLBT de Sao Paulo (a maior Parada Gay do mundo que acontece
todos os anos desde 1997 na Avenida Paulista); a Festa da Santa Achiropita
organizada pela colonia italiana; o Bourbon Street Fest que ocorre desde 2003
(festival de Jazz, Blues, Funk que visa trazer o espirito dos festivais de New
Orleans); a Bienal Internacional de Artes Plésticas; a Bienal do Livro; a Mostra
Internacional de Cinema; o Festival Internacional de Curtas-Metragens; o

Festival Internacional de Artes Cénicas, entre muitos outros.

Alguns monumentos teatros, museus e fontes de turismo cultural em geral::
-MASP (Museu de Arte Moderna de Sao Paulo)

-Memorial do Imigrante

-Memorial da América Latina

-Museu de Arte Sacra

-Mosteiro de Sao Bento

-Orquestra Sinfonica de Paulo, considerada referéncia na América Latina
-Parque do Ibirapuera

-Pateo do Colégio

-Pinacoteca do Estado

-Passeio de Maria-Fumaca em Sao Paulo

-Teatro Municipal

-Regido do Centro Velho

-Roteiro histérico cultural pelo Bixiga

Caminhos do mar

Situado dentro do Parque Estadual da Serra do Mar, é privilegiado por sua localizacio
entre duas importantes metrdpoles: Sdo Paulo e Baixada Santista. O local, que abriga inestiméavel
patriménio ambiental, histérico e cultural, é caracterizado por Mata Atlantica de exuberante
beleza cénica e por importante acervo histérico cultural, além de arrojadas obras de engenharia
datadas da primeira metade do século XX. A érea foi declarada pela UNESCO - Organizagao das
Nagdes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura, como Reserva da Biosfera da Mata
Atlantica.
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Na década de 70, os monumentos foram tombados pelo CONDEPHAAT
- Conselho de Defesa do Patriménio Histérico, Arqueolégico, Artistico e

Turistico do Estado de Sao Paulo.

Monumentos:

- Pouso Paranapiacaba
- Ruinas

- Belvedere Circular

- Rancho da maioridade
- Padrao do Lorena

- Pontilhdo da Raiz da Serra

Paranapiacaba

A cidade de Paranapiacaba comegou como uma vila de operdrios, surgindo com a
construgao da ferrovia Santos-Jundiai. O museu da cidade (Museu Ferrovidrio de Paranapiacaba)
abriga o que pode ser considerado o maior sistema funicular do mundo, ainda o original. No
Castelinho (Centro de Preservagdo da Memdria de Paranapiacaba) permanecem ainda
instrumentos utilizados pelos ingleses (que deixaram a vila em 1946).

Ap6s um movimento em pré da restauracdo da vila, o Conselho de
Defesa do Patrimonio Histérico do Estado de Sao Paulo tombou o patrimoénio

natural e ferroviario da regiao.

Fontes:

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

http:/ /www.saopaulo.sp.gov.br/saopaulo

http:/ /www.bourbonfest.com.br/index01.htm

http:/ /www.paradasp.org.br/ modules/news/

http:/ /www.saopaulo.sp.gov.br/saopaulo/cultura/teatros.htm

http:/ /veja.abril.uol.com.br/vejasp /231105 /comercio.html

www.fphesp.org.br/caminhos - 'Fundagdo Patriménio Histérico da Energia de Sao Paulo/,

administradora do 'Polo Ecoturistico Caminhos do Mar'
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SUL

PARANA

De acordo com dados do Ministério do Turismo no Parana o turismo
cultural representa 18,2% dos roteiros turisticos oferecidos, sendo que este ramo
da atividade turistica integra o Programa de Resgate e Valorizagdo da Cultura
Local, dentro da Politica Estadual de Turismo, e inclui o turismo religioso e o
gastrondémico.

Algumas regides de Turismo Cultural:
-Litoral: Caminhos Histéricos da Serra do Mar, com destaque para o Itupava e
da Graciosa.
-Campos Gerais: Caminho das Tropas, com a Rota dos Tropeiros.
-Pitanga, Campina do Simdo entre outros municipios: Caminho do Peabirq,
pré-colombiano

O Turismo Cultural no estado esta presente também nas intmeras
manifestacdes populares como, por exemplo, as Cavalhadas (dramatizacdo da
luta entre cristdos e mouros e os torneios medievais) e a Folia de Reis (louvagao
por folides que personificam os Reis Magos).

Ha ainda os festivais que ocorrem no Estado durante todo o ano, com

alguns destaques da cidade de Curitiba: o Festival de Teatro com grande

proeminéncia nacional, que se estrutura em trés eventos principais, Mostra de
Teatro Contemporaneo Brasileiro, Fringe e Eventos Especiais como lancamentos

de filmes e livros e a Feira Internacional de Artesanato que retine cerca de 1.200

artesdos e permite um encontro das diversas formas de arte nacional e da

América latina para um publico de aproximadamente 80.000 pessoas.

Fontes:

http:/ /www.pr.gov.br/turismo/turismo

http:/ /www.parana-online.com.br/noticias
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SANTA CATARINA

Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1- Grande Floriandpolis
2- Serra Catarinense
3- Encantos do Sul Catarinense
4- Caminho dos Canyons
Nome do roteiro turistico: Serra Mar
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:
1- Florianépolis
2- Urubici

3- Sao Joaquim

4- Languna
5- Gravatal
6- Imbituba

7- Jacinto Machado

8- Praia Grande

Florianépolis

A cidade tem igrejas centenarias, como a Catedral Metropolitana, que
abriga em seu interior uma escultura de José e Maria em fuga para o Egito
entalhada pelo artista tirolés Demetz, e a Igreja de Nossa Senhora da Lagoa da
Conceicao, exemplo da arquitetura trazida pelos portugueses.

A Igreja da Ordem Terceira de Sdo Francisco da Peniténcia, no centro da
cidade; a de Nossa Senhora do Roséario; a de Sdo Francisco de Paula, construida
em 1830, em estilo acoriano, e a de Nossa Senhora das Necessidades, em Santo
Antonio de Lisboa, sdo monumentos historicos e testemunhos da fé e da
religiosidade do ilhéu.

Em diversos museus, Florianépolis resgata a histéria local como por
exemplo o Museu Cruz e Souza, no centro da cidade, o Largo da Alfandega e a
Praga XV - acredita-se que aquele que d4 quatro voltas na figueira centenaria do

centro da praca encontrara seu grande amor.
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O Centro Integrado de Cultura retne espacos e equipamentos para teatro,
vernissages e cinema, e seu auditério principal tem capacidade para 1.000
pessoas.

Outra grande atracdo da cidade é o artesanato, com a renda-de-bilro, a
rede-de-pesca e as esculturas em formato de bruxas. Nos bairros mais antigos
pode-se encontrar marcas do folclore agoriano, como Boi-de-Mamao, Pau-de-
Fita, Cacumbi ou Ticumbi, Ratoeira, Terno de Reis e Pao-por-Deus. Também

sdo comuns as benzeduras, as crendices e supersticoes.

Sao Joaquim

O povo de Sao Joaquim é formado por uma mistura étnica diversificada
- japonés, africano, bugre, italiano, gatcho, alemdo... Cada cultura preserva
suas tradi¢des através do folclore, da literatura, das artes plasticas, do
artesanato, da danca e da musica, nas varias associagdes étnico-culturais
existentes na cidade. Na Casa do Artesdao ha permanente exposicdo de pecas de
artesoes locais.
GRAVATAL

Responsaveis pelo desenvolvimento turistico e econdmico da regido, as
aguas termais de Gravatal sdo consideradas as segundas do mundo, superadas
em qualidade apenas pelo complexo de Aux-Les Therm, na Franca.

AtragOes culturais: Igreja de Sdo Sebastido, com mais de 150 anos,
localizada no centro da cidade, Gruta Nossa Senhora da Satde e o Santudrio do

Sagrado Coracao de Jesus.

Laguna

Possui um centro histérico com mais de 600 casas e monumentos
histéricos, tombados pelo Patrimoénio Histérico Nacional, além do carnaval de

rua.

AtracOes turisticas:

-Fonte da Carioca - construida em 1863 por escravos e ampliada em 1906.
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-Casa Pinto d'Ulysséa (1866), copia fiel de uma Quinta Portuguesa, totalmente
revestida com azulejos importados de Portugal, um luxo para a época

-Igreja Matriz Santo Antonio dos Anjos da Laguna - o altar em estilo barroco
mineiro foi esculpido em 1789, e a parede lateral é enriquecida por uma tela de
Victor Meirelles, retratando a Imaculada Conceicdo, executada em Roma, em
1856.

-Museu Anita Garibaldi e Casa de Anita, onde se mostra a histéria de Anita

Garibaldi, da Revolucado Farroupilha e da Reptblica Juliana.

Fontes:

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-

roteiros_turisticos.pdf#search= %22 %22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

www.sc.gov.br - Governo de Santa Catarina

RIO GRANDE DO SUL

Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1- Regido Turistica Grande Porto Alegre
2- Regiao Turistica Missoes
3- Regiao Turistica Hidrominerais
Nome do roteiro turistico: Pedras e Aguas que Encantam
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:
1- Porto Alegre
2- Viamao
3- Gravatai
4- Santo Angelo
5- Sao Miguel das Missoes
6- Santo Cristo
7- Horizontina
8- Boa Vista do Burica
9- Tenente Portela

10- Derrubadas
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11- Frederico Westphalen
12- Ametista do Sul

Regioes turisticas que o roteiro perpassa: 1- Regido Turistica Grande Porto Alegre
2- Regiao Costa Doce
3- Regiao Turistica Pampa

Nome do roteiro turistico: Caminho Farroupilha - Tradi¢ao e Cultura Gatcha
Nome do Municipio/Distrito/Regido Administrativa que estd inserido no roteiro
turistico:

1- Porto Alegre

2- Guaiba

3- Barra do Ribeiro

4- Guamaca

5- Sao Lourenco do Sul

6- Pelotas

7- Rio Grande

8- Sao José do Norte

9- Piratini

10- Bagé

11- Santana do Livramento

12-Rosario do Sul

13- Cacapava do Sul

A regidao denominada Costa Doce (que inclui as areas lagunares: Lago
Guaiba, o Rio Camaqud, o Canal Sdao Gongalo e as Lagoas dos Patos, Mirim e
Mangueirafoi) foi palco da Revolucdo Farroupilha (século XIX), acontecimento
de grande importancia histérica para o Estado. O roteiro turistico relacionado a
este acontecimento inclui as estancias dos lideres farroupilhas, além de destacar
a participagdo das mulheres no movimento e objetos de uso corrente da época.
A arquitetura da regido, assim como as charqueadas sdo também importantes
marcas deste roteiro.
O investimento inicial no roteiro foi de R$ 400 mil reais (referente aos

custos de consultorias e cursos de capacitagdo) sendo que esta iniciativa do
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Projeto Costa Doce (seu primeiro projeto) visa ao desenvolvimento turistico de
vinte municipios (cendrio da revolucdo, entre eles: Guaiba, Camaqua, Sao
Lourengo do Sul, Pelotas, Piratini, Rio Grande e Sao José do Norte), que foram
considerados pelo Sebrae/RS como os lugares com as maiores potencialidades

para a atividade turistica.

Fontes:

http:/ /wwwl.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/20060327-
roteiros_turisticos.pdf#search=%22%22Fortaleza %2C %20Natureza %2C %20Cultura %20e %
20Neg % C3%B3cios %22 %22

http:/ /www.rsvirtual.net/ cgi-bin/dados/webdata_pro.pl

http:/ /www.pelotasconvention.com.br/noticias_detalhe.asp?id noticia=92

www.wikipedia.org - Wikipédia
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